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APRESENTAÇÃO
Este relatório reúne as principais atividades realizadas pelos 

projetos e núcleos atuantes na Casa da Comunicação — espaço 
dedicado às atividades práticas dos cursos de Jornalismo e Co-
municação Social – Publicidade e Propaganda da Universidade 
Veiga de Almeida, campus Tijuca — ao longo do primeiro se-

mestre de 2024. Mais do que uma prestação de contas, ele é um 
registro de um espaço onde a formação profissional se encontra 

com a criatividade, o diálogo e a prática.

A Casa da Comunicação abriga iniciativas fundamentais para
os cursos de Jornalismo e Publicidade, como a Agência Criativa, 
Agência UVA, AgeCom, Alkimia, NFoto, Rádio UVA e TV UVA 
Web. Todas essas experiências estão alinhadas às diretrizes 
curriculares do MEC e integram oficialmente a trajetória aca-
dêmica dos nossos estudantes, garantindo que teoria e prática 

caminhem juntas desde o início da graduação.

Cada projeto tem sua identidade própria, mas todos compar-
tilham o mesmo propósito: formar comunicadores preparados 
para os desafios do mercado e atentos às transformações da 

sociedade. As atividades realizadas mostram o quanto os alu-nos 
se envolvem de forma ativa em produções relevantes, expe-

rimentações de linguagem, coberturas jornalísticas, campanhas 
publicitárias, ações culturais e conteúdos digitais.

A Casa da Comunicação cresceu e, hoje, caminha sob a 
coordenação de professores e estagiários que, junto aos 
estudantes-colaboradores, a cada semestre, superam 

expectativas e conquistam novos horizontes por meio de diversas 
parcerias.

Seguimos em frente com o compromisso de manter viva essa pro-
posta formativa, dinâmica e conectada com o presente e o futuro 
da comunicação, sabendo que os desafios são muitos, mas tam-
bém são muitas as oportunidades de aprendizado e crescimento.
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A AGECOM
A Agência de Comunicação Institucional é um laboratório independente do curso de Jornalismo da 

Universidade Veiga de Almeida com o objetivo de fortalecer a identidade e a imagem do curso diante 
dos públicos interno e externo. A AgeCom foi idealizada pela coordenadora Ediana Avelar em 2017, e, 
desde 2024, é coordenado pela professora Michele Cruz Vieira. Este relatório diz respeito às ativida-

des da AGECOM durante o primeiro e o segundo semestre de 2024.

Alunos integrantes do time AGECOM em 2024

Luiz Guilherme Reis
Mariana Motta
Marina Malheiro
Caio Ramos
Cleyton Igor

Francisco Emerson
Gustavo Pinheiro
Lays Pimentel
Maria Gabriela
Maria Laura
Marlon Felipe

Matheus Ignácio
Pedro Mayer
Nicolly Ribeira

JOTA UVA NEWS

O Jota UVA News é o boletim mensal do curso de Jornalismo. Feito de estudante para estudante, 
com assuntos que agreguem e valorizem a formação dele. Produzido em pdf, ele tem a circulação em 

canais internos de comunicação entre a coordenação e os futuros jornalistas.

Edição de abril:
https://agecomuva.wordpress.com/wp-content/uploads/2024/04/ed31_jotauva-marcodigital-corrigido-2.pdf

EQUIPE 2024.1 
Coordenador do núcleo: Altayr Derossi

Estágiario: Daniel Pais 
AGÊNCIA DE COMUNICAÇÃO INSTITUCIONAL - AGECOM (campus Tijuca)

Projeto de laboratório independente do curso de Jornalismo
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Edição de maio:
https://agecomuva.wordpress.com/wp-content/uploads/2024/05/ed32_jotauva-maio.pdf
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Edição de setembro:
https://agecomuva.wordpress.com/wp-content/uploads/2024/09/ed33_jotauva-setembro-interativo.

pdf
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Edição de outubro:
https://agecomuva.wordpress.com/wp-content/uploads/2024/10/ed34_jotauva-outubro-1.pdf



9

JOTA UVA - INSTAGRAM

O Jota UVA agrupa os canais institucionais do curso de Jornalismo com foco na cobertura de eventos 
internos e notícias do campo profissional. Foram desenvolvidos diversos conteúdos para o Instagram 
voltados ao jornalismo, incluindo curiosidades sobre termos da área, perfis de grandes jornalistas, 
indicações de filmes e séries sobre a profissão, além de alertas de cursos e oportunidades de vagas 

voltadas para estudantes.
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Objetivos deste documento: 
Apresentação das atividades desenvolvidas no Curso de Bacharelado em Jornalismo – Campus Tijuca, relativas ao 
período 2024.1 da Redação Experimental de Jornalismo (Agência UVA), conforme as Diretrizes Curriculares Nacionais 

para o curso de graduação em Jornalismo incluídas na Resolução No. 1, de 27 de setembro de 2013, do Conselho Nacional 
de Educação, e dos resultados parciais do projeto. 

Objetivos do projeto: 
Consolidar, conforme expresso no atual PPC do Curso de Bacharelado em Jornalismo, a Redação 

Experimental de Jornalismo, de acordo com as Diretrizes Curriculares específicas para o Curso de Jor-
nalismo, Parecer 39/2013, do Conselho Nacional de Educação/ Câmara de Educação Superior/ MEC, 

aprovado em 20/02/2013 e publicado no D.O. de 12/09/2013.  

[Quebra da Disposição de Texto]Ele visa, além de orientar a formação do jornalista, estabelecer 
condições adequadas para a prática efetiva do estudante durante o curso desde o primeiro período, 

contribuindo para a manutenção do conceito CPC 5 no Enade. 

Como uma agência de notícias, o projeto da Redação Experimental também tem como foco cobrir, 
diariamente, assuntos relacionados à política, economia, esporte, cultura, ciência, internacional, entre 

outras editorias, por meio de textos multimídia publicados no site agenciauva.net. 

Principais atividades realizadas no período de 2024.1: 
 

•	 Foram realizadas 217 matérias jornalísticas, entre elas: notícias, reportagens especiais, entrevistas 
pingue-pongue, repercussões,  análises de fatos, além de uma coluna de crônica semanal. Janeiro 
(7 matérias), Fevereiro (17), Março (34), Abril (38), Maio (63), Junho (43), Julho (15, até o dia 13).  

•	 Especificamente a editoria de Esporte publicou cerca de 70 matérias e reportagens, entre espe-
ciais e factuais, cobrindo importantes competições como os playoffs da NBA, Liga das Nações no 
Vôlei e Libertadores, no futebol.   

 
•	 Entre janeiro e julho de 2024, o site agenciauva.net foi visualizado mais de 47.394 e teve mais de 

33 mil únicos.  

EQUIPE 2024.1 
Coordenador do núcleo: Daniela Oliveira

Estágiario: Mariana Motta

Agência UVA - Redação Experimental de Jornalismo [Quebra da Disposição de Texto]Cam-
pus Tijuca[Quebra da Disposição de Texto]Período 2024.1
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•	 Em Março, foram realizados treinamentos com a equipe de repórteres recém-chegada à Agência 
sobre uso do WordPress, técnicas de apuração e escrita jornalística (foto acima). 

•	 A grande maioria das matérias da Agência teve personagens e especialistas que foram entrevis-
tados pelos repórteres, sempre buscando contextualizar da melhor maneira os assuntos para o 
público leitor.  

•	 Por outro lado, também foram realizadas notas de cunho mais informativo, realizadas a partir de 
rondas nas redes sociais, trazendo os fatos e dados, sem entrevista. A ideia destas pautas é seguir 
uma tendência também compartilhada por redações diversas, configurando a figura do “repórter 
sentado”, com perfil mais parecido com um editor de texto.  

•	 Todas as matérias foram disseminadas pelas redes sociais da Agência (Instagram, Facebook, e 
Twitter), por meio de postagens, cards, vídeos, IGTVs e outros. 

Política, Economia e Internacional 

Editorias

As editorias produziram ao todo 22 matérias, o que 
representa uma redução em relação a períodos ante-
riores. No entanto, colocamos em prática uma estra-
tégia que já vinha sendo observada, inserindo nessas 
editorias, que são vistas como mais formais e menos 
interessantes, conteúdos com uma linguagem pop, 
abordando principalmente a política e a economia, a 
partir de temas diferentes dos que são normalmente 

tratados nas áreas. 



12

Exemplos dessa estratégia de uma nova abordagem são as matérias: “Prefeitura do Rio espera movi-
mentar R$300 milhões com investimento no show da Madonna”, produzida para a editoria de Econo-
mia e “Parada do Orgulho LGBT+ propõe resgate de símbolos nacionais”, da editoria de Política. Am-
bas foram escritas pelo editor Gabriel Ribeiro e são matérias especiais, outra estratégia bem sucedida 

na Agência UVA.  

Além disso, a cobertura local ganhou mais destaque na editoria de Política, foram escritas cinco 
reportagens sobre temas ligados à Câmara de Vereadores da cidade do Rio de Janeiro, todas pro-
duzidas pelo repórter Victor Ferreira. Outros assuntos importantes no período foram as atualizações 

referentes ao caso Marielle Franco e a tragédia socioambiental no Rio Grande do Sul. 

O ano eleitoral também garantiu espaço. Além de iniciar a cobertura das eleições municipais de 2024 
no Brasil, com matérias como: “Conheça os pré-candidatos à prefeitura do Rio de Janeiro”, do repórter 
Raphael Lopes e “Eleitores têm até 8 de maio para regularizar título e conseguir votar nas eleições de 
2024”, de Gustavo Pinheiro. No cenário Internacional foram citados os pleitos da Rússia e dos Estados 

Unidos.  

Rio/Cidade[Quebra da Disposição de Texto]A editoria Rio/Cidade contou com 32 matérias publica-
das. Começando com uma cobertura relacionada ao Carnaval do Rio, englobando desde os blocos de 
rua, até os dias de desfiles na Sapucaí, a editoria também abordou notícias sobre utilidade pública e 

eventos pela cidade. 
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Alguns pontos importantes desse período foram trazidos pela equipe, destacam-se matérias sobre 
as ações do RJ para auxílio às vítimas das enchentes no Rio Grande do Sul, além de matérias sobre 
os eventos Rio2C e Madonna em Copacabana. Focando em políticas públicas sobre o Rio, a editoria 
contou com matérias abordando pontos de vacinação, leis municipais, e uma reportagem aprofunda-

da sobre o Mapa da Fome da cidade. 

A editoria contou também com a continuação da coluna cultural, trazida desde o ano passado às sex-
tas-feiras, sugerindo eventos e roteiros culturais relacionados ao Rio de Janeiro. Destaca-se o período 

das festas juninas, com matérias tendo bom engajamento. 

Por fim, apesar do número de matérias estar abaixo dos dois períodos de 2023, talvez pela diminuição 
de repórteres na equipe, é importante ressaltar a Coluna Cultural às sextas-feiras, que se firmou na 

programação semanal de matérias da Agência UVA. 

A editoria de Esporte publicou ao todo 70 matérias durante o 
primeiro semestre de 2024, o que representa uma queda relati-
va aos dois períodos de 2023. No entanto, deve-se considerar a 
ausência da cobertura do Brasileirão - Série A, competição pela 
qual foram destinadas centenas de reportagens ao longo do ano 

anterior.  

Foram elaboradas reportagens especiais e factuais que aborda-
vam diferentes  áreas do esporte como Automobilismo, Basque-
te, Esportes Eletrônicos, Futebol e Vôlei. Houve matérias mais 
aprofundadas como Efeito Romário: como o retorno do ídolo ao 
futebol influencia o America Football Club e Finalista inédito! 
Conheça o Nova Iguaçu, a Laranja Mecânica da Baixada sobre 
os clubes de futebol de menor expressão no estado do Rio de 

Janeiro.  

 

Outras reportagens especiais da editoria que geraram bom 
engajamento foram Do céu ao inferno, como a saúde mental 
importa na vida de um atleta e Conheça a trajetória de Kamilla 

Cardoso, estreante na WNBA.  

 

Esporte 
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No Basquete, houve a realização de coberturas das partidas dos playoffs da NBA com atualizações 
de conteúdos pós-jogo. Ainda no mesmo esporte, foi feita a cobertura presencial dos jogos do NBB 
que aconteceram no Rio de Janeiro pela final disputada entre Flamengo e Franca. A semifinal da 

mesma competição foi entre Flamengo e Bauru também teve a presença de repórteres do veículo na 
partida que aconteceu na capital fluminense. Destaca-se o bom engajamento dessas matérias.

Nossos repórteres Wilson Mafort e João Dornelles, na imagem ao centro, durante um dos jogos da 
final.  

 No Vôlei, a Liga das Nações, tanto feminina quanto masculina, recebeu a cobertura dos jogos da pri-
meira semana que foram disputados no Rio de Janeiro. A equipe de Esporte tentou credenciamento 

para realizar conteúdos presenciais, mas as solicitações foram negadas pela VNL. 

 

No futebol, houve a produção de conteúdos para diferentes competições. A fase de grupos da Copa 
Conmebol Libertadores teve a elaboração de resumos dos resultados das equipes brasileiras a cada 
rodada. A Eurocopa 2024 foi outro torneio que contou com textos de resumo dos resultados nas fases 

iniciais e reportagens pós-jogo a partir das quartas de finais até a final. 

Por fim, a Copa América de 2024 também recebeu destaque. Foram criados reels para o Instagram e 
reportagens textuais pós-jogo com foco nas partidas disputadas na campanha da Seleção Brasileira 

ao longo da principal competição entre seleções no continente. 
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A equipe: 
•	 Em 2024.1, 19 alunos fizeram parte da equipe da Agência UVA, contando com a estagiária oficial. 

Foram 9 alunos das disciplinas Estágio Supervisionado e Prática Profissional e 10 colaboradores.

Alunos (Estágio Supervisionado e Prática Profissional - Jornalismo)

•	 João Pedro Agner – Edição de texto 
•	 Mateus Matias –  Reportagem 
•	 Juliana Ramos  –  Reportagem 
•	 Vinícius Corrêa –  Reportagem 
•	 Leonardo Carvalho –  Reportagem 
•	 João Gabriel Lopes  –  Reportagem 
•	 Wilson Maia  –  Reportagem 
•	 Rodrigo Andrade - Métricas 
•	 Jonatha Crispim  – Produção de Reels

Alunos (Colaboradores voluntários) 

•	 Gabriel Ribeiro – Edição de texto 
•	 Gustavo Pinheiro – Edição de texto 
•	 Gabriel Folena  – Edição de texto 
•	 Jorge Barbosa – Edição de texto 
•	 Matheus Melo – Reportagem 
•	 Pedro Turteltaub – Reportagem 
•	 Nathalia Bittencourt – Reportagem 
•	 Cássia Verly – Reportagem 
•	 Luísa Lucas   – Social Media 
•	 Victoria Muzzi - Edição de texto

Resultados parciais: 

Números de acesso ao site: 2017/2024.1 (Fonte: Google Analytics e Jetpack)

Números de acesso ao site: 2024 (1 de janeiro até 13 de julho) 
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Fonte: Jetpack

Visualizações a cada mês até fim de junho
•	 Janeiro = 5836
•	 Fevereiro = 5686
•	 Março = 8255
•	 Abril = 9000 
•	 Maio = 9023
•	 Junho = 6962 

As 25 matérias e reportagens mais acessadas foram: 
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Coberturas importantes realizadas em 2024.1:

Cabines cinematográficas de imprensa 

A Agência UVA teve repórteres presentes em 5 cabines de imprensa ao longo de 2024.1. A cobertura 
é realizada de maneira externa, com o repórter comparecendo às pré-estreias de filmes ofertadas 
pelas distribuidoras brasileiras. Cada comparecimento gera, obrigatoriamente, uma matéria sobre o 

filme, podendo ser uma resenha ou um texto crítico. Alguns dos filmes assistidos foram:  

•	 -	 “Apaixonada” (Pedro Turteltaub) 
•	 -	 “Instinto Materno” (Pedro Turteltaub) 
•	 -	 “Jorge da Capadócia” (Gyovanna Cabral) 
•	 -	 “Back to Black” (Vinicius Correa)
•	 -	 “Meu Sangue Ferve Por Você” (Nathalia Bittencourt)

Eventos presenciais e virtuais

Rio2C
A cobertura da Rio2C 2024 gerou conteúdos diversos nas pági-
nas da Agência UVA. Tivemos repórteres cobrindo uma série de 
palestras e rodas de conversa em cinco dias de evento. Foram 5 
matérias veiculadas no site da Agência UVA, contando também 
com 1 vídeo realizado especialmente para o Instagram e o Tik 

Tok, bem como inúmeros stories.  
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Crônicas 

O semestre de 2024.1 foi importante para a consolidação da Agência UVA como espaço para publi-
cação de crônicas de seus repórteres. Ao todo, foram 11 crônicas publicadas, a partir de um rodízio 
semanal desenvolvido com repórteres que demonstraram interesse na escrita mais pessoal. Alguns 

destaques: 

“Narrativas cotidianas”, por Mariana Motta 

“As palavras de um perdedor”, por João Agner 

“A sensação de viver em último lugar”, por Hunter 

“Tudo de novo no Front”, por Vinicius Corrêa 

“Às vezes, eu queria ser um Lego por um dia”, por Cássia Verly 

“Sou quem eu sou por sua causa”, por Luisa Lucas 

Oficina Agência UVA na Secom 2024

No dia 19/6, durante a Semana da Comunicação na Universidade Veiga de Almeida (SECOM), a equi-
pe da Agência UVA realizou uma oficina, comandada por Gabriel Ribeiro, editor de Política e Interna-

cional, e João Agner, editor de Cultura, Moda e Comportamento. 

 
A oficina, dividida em duas partes, começou com uma palestra de Gabriel Ribeiro, onde foi explicado 
todo o processo de desenvolvimento de uma pauta até a reportagem pronta. O jornalista explicou que 
sempre se deve pensar no diferencial da pauta, por ser o que levará os leitores a escolherem essa 

matéria e não a de outro veículo.   
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Na segunda parte do evento, João Agner falou sobre as crônicas, um tipo textual que tem estado em 
constante crescimento dentro da Agência UVA. Foi discutida a estrutura da crônica e como aspectos 

do nosso cotidiano podem se tornar uma crônica.

Redes sociais 

O foco na produção de conteúdo para as redes sociais em 2024.1 continuou intenso, como no semes-
tre anterior. Além de postagens diárias nas redes Instagram, Twitter e Facebook, o perfil da Agência 
UVA no TikTok foi mantido e atualizado. Abaixo, um comparativo do crescimento das principais redes 

da agência. 

Instagram 
O Instagram da Agência UVA conta, atualmente, com 1.402 seguidores. A partir dos insights disponi-
bilizados pela própria plataforma da rede, foi possível calcular dados dos últimos 90 dias, de setembro 

a dezembro, em categorias distintas. 

•	 Referente aos últimos 90 dias, houve crescimento de 2,5% no número de seguidores em relação 
ao período anterior. Foram 13.389 contas alcançadas pelo perfil da agência e 413 contas com en-
gajamento nos conteúdos publicados. 
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•	 Referente aos últimos 6 meses, foram feitas 211 publicações de cards no feed do Instagram da 
Agência.  Em sua maioria, são chamadas para matérias e reportagens completas no site.  

•	 Em 2024.1, foram publicados 11 conteúdos em vídeo no Instagram da Agência UVA, entre cobertu-
ras de eventos, chamadas para as reportagens e Reels de entretenimento. 

•	 As publicações mais curtidas durante o período foram:

Dos conteúdos em vídeo, os Reels sobre as coberturas, principalmente a Seleção Brasileira na Copa 
América e a do Rio2C 2024 foram destaques no Instagram. O primeiro vídeo foi sobre a estreia do 
Brasil na Copa América e curiosidades do primeiro adversário da Seleção Brasileira, a Costa Rica, e 
conta com 855 reproduções e 38 likes, o segundo sobre programações e experiências na Festivalia, e 

soma 723 reproduções e 39 likes.
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TikTok 

O perfil da Agência UVA no TikTok foi criado no mês de abril de 2022. A iniciativa visa, além de ga-
rantir o espaço da Agência na plataforma, exercitar o novo formato de conteúdo proposto pela rede 
social, que é de grande crescimento e popularidade. Veículos como o Jornal da Record, Band News 
e Estado de S. Paulo estão presentes no TikTok, e há possibilidades de fazer jornalismo nesse novo 

cenário. 

Durante 2024.1, foram publicados 4 novos vídeos no TikTok da Agência UVA, somando 2.535 visuali-
zações. 

No TikTok da agência, 2024.1, o destaque foi a cobertura da Seleção Brasileira na Copa América 2024, 
trazendo informações sobre jogadores adversários e curiosidades como comidas típicas do local. 

Foram 5  vídeos que contam com 2.270 visualizações. 

Abaixo, dados gerais do TikTok da Agência UVA, desde sua criação, somados à 2024.1: 

 
•	 Vídeos: 40 
•	 Visualizações: 35.244 
•	 Curtidas: 1.725 
•	 Comentários: 43 
•	 Seguidores: 88

Twitter 

O Twitter da Agência UVA conta, atualmente, com 796  seguidores. Em 2024.1 implementamos a 
divulgação de nossas matérias no formato de lista (threads) com fotos para atrair o público e gerar 
interatividade. Durante 2024.1, o destaque foi o tweet sobre a carreira musical de Madonna, com  439 
impressões (número de vezes que os tweets do perfil foram visualizados), 9 reposts e 12 curtidas.
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Outras threads com o mesmo formato:

Próximos passos: 

•	 Criação de uma newsletter da Agência UVA, provavelmente mensal, destacando reportagens e 
conteúdos de relevância feitos pelo veículo no período; 

•	 Continuidade dos conteúdos em vídeo, como Reels, TikTok e videorreportagens. O formato se 
provou frutífero, possibilitando novas maneiras de informar e engajando não somente seguidores, 
como também os colaboradores do projeto. 

•	 Atrair, cada vez mais, também alunos da Publicidade e do Design, além dos de Jornalismo para 
que possam somar junto ao nosso projeto, especialmente nos aspectos visual, estético e de divul-
gação do projeto.  

•	 Construir um banco de fontes internas da Universidade Veiga de Almeida: professores, pesquisa-
dores que topem participar das nossas pautas e também divulgar seus trabalhos inovadores. 
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O LABPROM

O LABPROM, Laboratório de Promoção, Eventos e Live Marketing, proporciona aos alunos inscritos nas disciplinas de 
Práticas Profissionais e Estágio Supervisionado um aprendizado na área de eventos, desde a etapa do planejamento, 

captação de recursos, estratégias, divulgação externa e interna até a sua apresentação final.
O LabProm foi idealizado pela coordenadora Ediana Avelar em 2019 e, desde 2023, é coordenado pela professora 
Michele Cruz Vieira. Este relatório diz respeito às atividades do LABPROM durante o primeiro semestre de 2024

Alunos integrantes do Time LABPROM em 2024
•	 1. Beatriz Macieira
•	 2. Daniel Pais
•	 3. Andreza Gonçalves
•	 4. Mariana Rezende
•	 5. Ruã de Almeida Silva
•	 6. Lucas Motta
•	 7. Thais Coque
•	 8. Bruna Fernandes

EVENTOS REALIZADOS

1) Palestra “Algoritmos e Inteligência artificial na Comunicação Política”

Palestrante: Rafael Malhado, publicitário e ex-aluno da UVA.

Data: 7 de fevereiro, pelo Teams, com inscrições pelo Sympla valendo 5 horas AC cada.

Público-alvo principal: Evento ABERTO, voltado principalmente para os alunos e professores dos cur-
sos de Jornalismo, Publicidade e Propaganda da UVA.

Números do evento: 80 participantes

Registros do evento nas redes sociais

EQUIPE 2024.1 
Coordenador do núcleo: Michele Cruz 

Vieira
Estágiario: Mariana Motta
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2) Oficina de Fotografia: noções básicas de enquadramento e iluminação

Data: 6 de março

Público-alvo principal: Evento voltado principalmente para os alunos dos cursos de Jornalismo e Pu-
blicidade e Propaganda da UVA.

Números do evento:

Registros do evento nas redes sociais
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3) Aulas inaugurais (Manhã e Noite)

Data: 13 de março, às 10h e 19h

Público-alvo principal: Evento voltado principalmente para os alunos dos cursos de Jornalismo e Pu-
blicidade e Propaganda da UVA.

3.1) Aula inaugural da manhã, às 10h

Palestrante: Germana Moura, diretora da Approach.

Título da palestra: Comunicação Coorporativa

Números do evento: Ver com Daniel

Registros do evento nas redes sociais
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3.2) Aula inaugural da noite, às 19h

Data: 13/03 às 19h Palestrante: Ian Pinto, publicitário e ex-aluno da Uva

Números do evento:

Registros do evento nas redes sociais
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4) Palestra com Gabriel Saboia, repórter de Política do 
Globo

Data: 27/03 às 19h Palestrante: Ian Pinto, publicitário e 
ex-aluno da Uva 

Números do evento:

Registros do evento nas redes sociais:

5) Palestra Assessoria de Imprensa para Eventos Es-
portivos

Data: 04/04 às 10h Palestrante: Roberto Falcão

Número do evento:

Registros do evento nas redes sociais

6) Jornalismo na Televisão

Data: 08/08 às 18h

Palestrante: Denise Lilenbaum

Número do evento:

Registros do evento nas redes sociais:
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7) Edição e Criação de Portfólio

Data: 25/04 às 14h Palestrante: Cadu Ribeiro

Número do evento:

Registros do evento nas redes sociais:

8) Inteligência Artificial na Comunicação

Data: 09/05 às 10h Palestrante: José Talmo

Número do evento:

Registros do evento nas redes sociais:
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9) Produção de Conteúdo Linkedin

Data: 15/05 às 10h Palestrante: Raquel Velho

Número do evento:

Registros do evento nas redes sociais:

10) Envirometal Social Governance

Data: 22/05 às 19h Palestrante: Victor Machado

Número do evento:

Registros do evento nas redes sociais
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11) Secom: Relações Interdiciplinares na Comunicação

Data: De 17/06 até 20/06

11.1) Jornalismo e o mundo do Marketing

Data: 17/06 às 10h10 Palestrante: Priscila Oliveira

Número do evento:

Registros do evento nas redes sociais:

11.2) Comunicação Disruptiva

Data: 17/06 Às 18h40 Palestrante: Cristina de Lucca e 
Cesar Sponchiado

Número do evento:

Registros do evento nas redes sociais:
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11.3) Desmistificando as pesquisas em Com

Data: 18/06 às 10h Palestrante: Jackeline da Costa e Aline Menes

Número do evento:

Registros do evento nas redes sociais:

11.4) Como sobreviver na era da desinformação?

Data: 18/06 às 19h Palestrante: Thaisa Coelho

Número do evento:

Registros do evento nas redes sociais:
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11.5) Oficina de produção para TV

Data: 18/06 Às 14h Palestrante: Rafael Lisboa

Número do evento:

Registros do evento nas redes sociais:

11.6) Oficina da Agência Criativa

Data: 18/06 às 17h Palestrante: Caio Serrão

Número do evento:

Registros do evento nas redes sociais:
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11.7) Oficina da Agência UVAS

Data: 19/06 às 8h20 Palestrante: João Agner e Gabriel Ribeiro

Número do evento:

Registros do evento nas redes sociais:

11.8) Redes Sociais e Saúde Mental

Data: 19/06 às 10h Palestrante: Reivani Buscacio

Número do evento:

Registros do evento nas redes sociais:
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11.9) Oficina Agecom

Data:

Palestrante: Daniel Pais

Número do evento:

11.10) Construção ética: inteligência artificial e algorit-
mos

Data: 20/06 às 10h Palestrante: Viviane Japiassú

Número do evento:

Registros do evento nas redes sociais:

11.11) Construção Narrativas da Guerra Israel-Palestina

Data: 20/07 às 19h Palestrante: Verônica Pires

Número do evento:

Registros do evento nas redes sociais:
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12) Aula Master

Data: 28/10 às 10h e às 19h Palestrante: Luiz Gontijo e 
Helena Baltasar

Número do evento:

Registros do evento nas redes sociais:

13) Representatividade de pessoas pretas na Publicidade

Data: 25/09 às 10h Palestrante: Husani Felisberto

Número do evento:

Registros do evento nas redes sociais:
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14) IX Mostra de Publicidade UVA

Data:

Apresentadores: Joyce Guilherme e Lucas (sobrenome)

Número do evento:

Registros do evento nas redes sociais:

15) 4° Prêmio de Jornalismo UVA: Jornalismo Investigativo

Data: Palestrante:

Número do evento:

Registros do evento nas redes sociais:
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PROJETO DE EXTENSÃO V

“Transparência na construção de comunidades saudáveis e sustentáveis: o papel dos órgãos públicos na qualidade 
de vida das cidades e de seus habitantes e na promoção das ações voltadas à realização dos Objetivos de 

Desenvolvimento Sustentável (ODS) da ONU”

As reportagens realizadas pelos alunos estão publicadas no endereço:
 https://cidadessaudaveis.wordpress.com/

Fotos dos alunos
Realização da reunião de pauta

Principais atividades realizadas no período de 2024.1: 
 

UVA
Curso de Jornalismo
2024-1° trimestre

PROJETO DE EXTENSÃO V

Disciplina: Reportagem Investigativa
Evidências




