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APRESENTACAQ

Este relatério reline as principais atividades realizadas pelos
projetos e nucleos atuantes na Casa da Comunicagdo — espago
dedicado as atividades praticas dos cursos de Jornalismo e Co-
municagao Social - Publicidade e Propaganda da Universidade

Veiga de Almeida, campus Tijuca — ao longo do primeiro se-
mestre de 2024. Mais do que uma prestacao de contas, ele € um
registro de um espago onde a formagao profissional se encontra

com a criatividade, o didlogo e a préatica.

A Casa da Comunicacao abriga iniciativas fundamentais para
os cursos de Jornalismo e Publicidade, como a Agéncia Criativa,
Agéncia UVA, AgeCom, Alkimia, NFoto, Radio UVA e TV UVA
Web. Todas essas experiéncias estdo alinhadas as diretrizes
curriculares do MEC e integram oficialmente a trajetéria aca-
démica dos nossos estudantes, garantindo que teoria e pratica
caminhem juntas desde o inicio da graduacgao.

Cada projeto tem sua identidade prdpria, mas todos compar-
tilham o mesmo propdsito: formar comunicadores preparados
para os desafios do mercado e atentos as transformacoes da
sociedade. As atividades realizadas mostram o quanto os alu-nos
se envolvem de forma ativa em produgdes relevantes, expe-
rimentagdes de linguagem, coberturas jornalisticas, campanhas
publicitarias, agdes culturais e conteddos digitais.

A Casa da Comunicacao cresceu e, hoje, caminha sob a
coordenacgao de professores e estagiarios que, junto aos
estudantes-colaboradores, a cada semestre, superam
expectativas e conquistam novos horizontes por meio de diversas
parcerias.

Seguimos em frente com o compromisso de manter viva essa pro-
posta formativa, dindmica e conectada com o presente e o futuro
da comunicagao, sabendo que os desafios sdo muitos, mas tam-
bém sdo muitas as oportunidades de aprendizado e crescimento.
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AGENCIA DE COMUNICACAO INSTITUCIONAL - AGECOM (campus Tijuca)
Projeto de laboratdrio independente do curso de Jornalismo

A AGECOM

A Agéncia de Comunicagéo Institucional € um laboratério independente do curso de Jornalismo da
Universidade Veiga de Almeida com o objetivo de fortalecer a identidade e a imagem do curso diante
dos publicos interno e externo. A AgeCom foi idealizada pela coordenadora Ediana Avelar em 2017, g,
desde 2024, é coordenado pela professora Michele Cruz Vieira. Este relatério diz respeito as ativida-

des da AGECOM durante o primeiro e 0 segundo semestre de 2024.

Alunos integrantes do time AGECOM em 2024

Luiz Guilherme Reis
Mariana Motta
Marina Malheiro
Caio Ramos
Cleyton Igor
Francisco Emerson
Gustavo Pinheiro
Lays Pimentel
Maria Gabriela
Maria Laura
Marlon Felipe
Matheus Ignacio
Pedro Mayer
Nicolly Ribeira

JOTA UVA NEWS

O Jota UVA News é o boletim mensal do curso de Jornalismo. Feito de estudante para estudante,
com assuntos que agreguem e valorizem a formacéao dele. Produzido em pdf, ele tem a circulagao em
canais internos de comunicacao entre a coordenacao e os futuros jornalistas.

Edicao de abiril:
https://agecomuva.wordpress.com/wp-content/uploads/2024/04/ed31Xjotauva-marcodiqgital-corrigido-2.pdf
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UEIGA DE ALMEIDA PROMOUE AULAS INAUGURAIS SOBRE
COMUNICACAO CORPORATIUA E MARKETING POLITICO

Ol Pais, §*perady
Como j € de costume o comeso
dos semestres leivos, os cursos
de comunicagio da UVA (Ui-
versdade Veiga de Almeida) pro-
moveram mais uma vez palestras
enriquecedorss em seus cventos

de sula insugural. Os encontros

sconteceram oo dia 13 de marco,
o suditério do campus d Tijuca.
As sulas inaugurais foram dividic

‘Approach, ¢ outro pela noie, s 19

boras, com lan Pinto, socio-die.

torda Top na Midia comunicagio.

Pel manbd o ema 0 COmUSICE gy maiores holdings de comuni faerum reless e esperarpelamo. *0€141 € SrEBi deandncio

eagho do pais, i,

assessoria de imprensa ¢ marke- Ny agéncis, cls ¢ responsivel por biidade que o marketing politico

carrega, suafungio ¢ um por

Além de filar sobre o mercado,
3 siciadiretors comentou sobre

ting, Germana € fundadora €66 salucies corporativas ¢ customi-

sadas, teansita por indistrias ¢
organizsghes de
implementando. estratégias de
comanicagio, gerenciamento de

um dos cases de malor sucesso g 1983 dat redes aplicada no pro-

Approach, o Rock in R, " che-
o na empresa cm novembro do

todos os portes, cesso de exccuio da campanha.

%0 noso trabalho em masketing
250 2000 ¢ nsqucl época o Rock _ poitico ¢ cletivamerte cleer s
crises ¢ sustentabilidade. e " -

in Rio estava voltando em janciro guém, wtilizando. clementos do

discurso dele para que cle sca

dagio dssssessoris e marketing
com grandes empresss. Ela ainda
flou sobre o
tendéncias. "Nés podemos

de dguss pars o crescimento da
empress, tanto que o Rock in Rio
continuon canosco s edigies -

eeito. No final, quem clege o po-
liico & 8 populacio. Quems com-
pra o produto deseavolvido pelo
publcitdrio, ¢ o consumidor, 5o

mercado atusl ¢ 55

goites” decarou Germana.

Taraligiadese s L e do €0 e A pblcdade o
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Evento em comemoracao aos 20 anos do Blog Fim de Jogo redne
jornalistas renomados e estudantes

ustavoPintero,  perodo

Em comemoragio ds duss décadas do Fim
de Jogo, o veiculo organizou o workshop ‘A
Cobertura Esportiva nas Redes Sociais” ¢ 3
mesa redonda com o tema “Jornalismo es-
portivo  digital: O que mudou em 20 anos”

Foram convidados para o evento, jornalistas

Mansur, Délbora Gares, Seigol, Reikrauss,
Fred Gomes, entre outros.

Para Cristina Dissat editora ¢ crisdora do.
blog, o trabalho desenvolvido so longo dos.
anos foi o principal responsivel de ter trazi-
do esses profissionsis de comunicagio  ps-
lestra, °A parte mais legal foi que s trajetd-
i de trabalho no Fim de Jogo o longo dos
anos, que acabou trazendo os convidados,
sem precisar necessariamente de nenhum
grande veiculo, comentou.

 bate-papo realizado pelo veiculo trou

e diferentes experiéncias compartilhadss

e perspectivas do dia a dia da profissio,

Foto: Anna Lemos

mostrando a0 aluno de jornalismo as di
versas possibilidades de trabalhar em um
projeto independente esportivo.

":3 Anne Rocha recebe nota maxima pela analise de pesquisa sobre
N0TA. o sensacionalismo na midia

Lol ulberme,  perodo

dos temas mais de-

batidos na midia contemporines, ¢ foi foco.
de pesquisa pars o Trabalho de Conclusio de.
Curso (TCC) da jornalista Anne Rocha, que.
conqiston 8 nots mixima em seu trsbalho.

Seu projeto spontou os caminhos do sensa-

escolhido surgiu de uma profunds indig-
nagho pessoal. “Quando a cantora Marilia
Mendonga filece, sus mc foi convidada

para uma entrevista exclusiva no Fantis
<o, sem sequer ter passado duas semanas
desd

reflexio sobre o valor resl da noticia ¢ o
porgué esse fenbmeno causava tanto impac-
to na profissio’ comenta.

Segundo s jornalists, o mais interessante
foi entender que até mesmo os veiculos de
comunicagio mais tradicionais poderm fazer
30 do sensacionalismo, “Ele s presente

B yocE no mercapo
A jornada de Victor Hugo Serra entre o audiovisual e a escrita

Maians Mott, §*perido

& sthGio
Victoria Muzi e Ueiga de Aimeida: uma relacao além dos estudos

Victr Ferveirs, 7*periodo

Sempre que ouvimos flar de

genuin sobre wm produ
1o ou causs, As empresss

podern fuzer comunica.

do de redes sociais
< infisencisdores
et agquels

pessos

que fils

de forma e deiors

publicitirio lsn Pinto fals sobre
Marketing politico, em um ba
tepapo medisdo pelo professor *

Eduardo Bisnchi, Com mais de

conformidade com os seus valo.

" fnalizaIsn.

13an0s de experiéncia em marke.
Lsn & fundsdor da  As sulss inaugurais sio formas de

dos através de
influenciadores

slém de 3PS e mteral impres
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Victor Hugo Serra ¢ jornalista formado pela
Universidade Veiga de Al

empress de Marketing digital,
publicidade ¢ assessoria de im-
prensa voltados para atender po-
licos, atuando desde a

\ st redes

mezcado da comunicago por ot
cas diferentes das comvencionis ¢

entender que s comunicagio & um

isgio  mercado smplo e cheio de oportu

nidades em diversas ircas.

tram, a pare cultural, de patriménio ¢ a venda

s, foi reparter ¢

produtor da Ridio Manchete ¢, atualmente, &

reparter do Dirio do Rio. Apesar da contr

tagio de Victor no Diério ser para dar foco no
audiovisusl, o jornalists conta que se sventura
na escrita.

“Peguei essa missio porque sempre trabalhci
<om video, nio tinha muits prit

Para o jornalsta, &
Thar em uma ridio, como &

o diferenga ente traba-
Manchete, ¢

em um portal, como o Didrio do Rio,éa otina.

O repérier conta que, na ridio, & tudo no 220
volt” ¢ fuza de tudo um pasco,era edtor dojor-
nal Panorama Manchet, entrava com notas 30

jornal
impresso o em portal que ussssem matéria

dia. Jino portal, trabalha de forma hibrida,indo

focado para atelevisio e quis aprender  trsba-
Ihar de uma outea forma’ conta

O Diério do Rio & focado nas histérias, no
patriménio ¢ na forsa ccondmica do Rio de
Janciro, Vi

Assim como Victor, muitos estudantes de jor-
nslismo entrsm no curso pensando em atuar
somente na televisio. No entanto, o jornalista

aconselha que os slunos experimentem o leque

tor, que & um verdadeiro amante das histrias
do Rio, comenta que o maior diferencial do

Didrio aos outros portais, ¢ mostrar o lado

asscsora de mprensa, st produgio. °E pos-

sivel ter um foco ou um sonho, mas ndo figue
preso 6 4 iss. Continuo gostando muito de

50 recorte da notica ¢ permeia todo 0 pro-
cesso, desde a pré até a pés-producio, mu-
tas vezes sem que os telespectadores sequer
perceban’ conta.

Se pudesse dar um conselho para os estu-

dantes que irio embarcar na jornads do

TCC, Anne diria que nio existe um jeito
certo ou errado de se fazer um TCC. "0 im
portante ¢ tentar ser organizado o méximo.
possivel ¢ entender que 0 10 consequéncia
€ nido um objetivo’ inaliza

DESTRQUE ©

m >

Em meio & serenidade do preto ¢ branco, uma capela se erguc

se aventura em sua diregio, o contrast entre a luz ¢ a sombra pa-

siléncio fala mais alo.

MARIA EDURRDA GARSER, 3 PERIODO

O primeiro semestre de 2024 comegou, ¢ a TV UVA, webTV da Uni-

versidade Veiga de Almeida, tem novidades para alunos dos cursos

bom da cidade. " gente q ou

trabalhar em TV,

trolsdodo i

e s primcin o st Mas denr e
iversidades s pritics vio muito slém do en-
sino-sprendizado. Isso porgue, 5o periodo le-
tivo,asrelagbes aluno-aluno ¢, principalmente,
aluno-professor, agregam em muitos aspectos.
Unm dos pontos positivos ¢ a possbilidade de
eeceber indicagoes de estigio, o que sconteceu
com & estudante Victoria Muz, do Campus
Tijuca: la conseguiu entrar em contato com 3
empresa “MercadoCon, que trabalha com as
sessora, através de uma professora.

i fazia estigio em outro lugar, mas me inte-

cessi por esse pois senti que me sproximava

dade serd 0 oposto no mercado. Sio ambicn-
tes muito diferentes, mas, unie as experi-
nciss dos dos,te molda como um bom
profissional”
Victoria também fila do convivio
com colegas de trabalho ¢ de como.
estudar na UVA colsborou para
so. Ela, que ji atuou como re-
pérter na Agéncia UVA, disse
que foi o divisor de dguss pars
4 carrcira profissional. Afirma
também que tudo que vivercion
foi proveitoso, mas que sempre
mais."E

nha paixi’, conta Muzi. A experiéncia nesse
estigio influencia, segundo cla, na lapidacio
dos conhecimentos passados, através da pri-
tica. Ambiente que se distincia por vezes do
presenciado na universidade, mas que se com.

plementam de lguma forme.

sempre bom evoluir, pensar
alt, ¢ ji penso nas préxi-
mas oportunidades, pronta
para viver de tudo’.

B pouco de tudo’ inaliz.

Nesse novo semestre, a TV UVA ter novos conteddos no Instagram ¢

tem ¢ utlzem essasredes, colaborarem na elsboragio d posts, como

o agora pelo coordenador de jornalismo, Altayr Deross. Hi quase
20 anos na UVA, Altayr desca que o nicieo produza e se desenvolva
cada vez mais, contando com alunos proativos ¢ bons projetos.

CONHECA 0S OUTROS PROJETOS
DO CURSO DE JORNALISMO

AGENCIA
A

Boletim do curso de Jornalismo da
Universidade Ueiga de Almeida/Tijuca
ABRIL 2024 + ANO #5 + EDI(}[\O N°31
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Coorvragio b JorxaLisso « Alsye

CooRDEAG0 DA AckCos + Michele Cruz
Estactinio - Danic P
0 JorauVA N

da Agéncia

Tem dividas sobre o o, Epig4o » Dasiel P, Mriana Motta
g, projetos ou qualq
. Discrasago - Csio Beotes

Insitcioal do

Cornoraposs Lz Gilherr

PR — - ‘l‘m‘w} S

Janciro/R] CAMPUS TIJUCA, BLOCO B, 3* ANDAR

st Fehpe Ma
cgunda 10h - 18h quarta 13h - 18h J

[SE——— e, Niclly R

- quinta 14h- 16h  sexta 13

Edicdo de maio:

https://agecomuva.wordpress.com/wp-content/uploads/2024/05/ed32Xjotauva-maio.pdf
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MUSEU DA REPUBLICA NO CATETE RECEBE A QUARTA

ABRIL 2024 + ANO #5 + EDIGAO N30

Disciplina Apuragao pesquisa e checagem: portal “Por dentro dos bairros”

EJ0A SALA DE AULA

vaielPas, *perid

Aliando-se as ODS
plina fo i

POR .gmuo 05

e'Eis coms que

experiéncia de colaboras

daONU, adisci- A docente ainda comentou sobre a

rada pel profesora  parceria com a profssora Marise-

imes- a ¢ 2 interagio com os alunos que
05 alunos tem a _participaram das aulas no Glimo
r com a imesire.

EXPEDICAO FOTOGRAFICA PROMOVIDA PELO NFOTO

Lanto funes, 5° g

funos dos cursts G comunicagdo
O Nicleo de Fotografia
da Universidade Veiga de
Almeida, NFoto, realizou
no dia 27 de abril de 2024,
a 4° Expedicio Fotogrd-
fica no Jardim do Museu
da_Repiblica, localizado
no Bairro do Catete, Rio
de Janeiro. O evento con-
tou com estudantes de di-

grande pritica lomgraﬁca

O Museu da Repiblica
foi mmlrnidu entre 1858
e pelo comerciante
e ﬁundﬂm. Anténio Cle-
mente Pinto, ¢ se consa-
grou como um monumen-
to de grande importincia
histérica e artistica do Rio
de Janeiro. Devido a0 seu
imenso jardim externo e
sua bela estrutura arqui-

praticaram a0 ar live e

tetdnica, os alunos encon-
traram um lugar rico para
explorar luz e composigio,
criando histrias através
da fotografia.

Segundo o Coordenador
do curso de Jornalismo e
do Projeto (Nfoto) da Uni-
versidade Veiga de Almei-
da (UVA), Altayr Derossi,
a cada evento, aumenta o
ntimero de participantes.
“A Expedicio Fotogrifica
cria uma motivagio ¢ faz

afirma Altayr.

A Expediio Fotogrifica
foi criada para aqueles que
se identificam com a foto-
grafia e queiram melhorar
a sua identidade visual. A
importincia de vivéncias
externas com os alunos,
estreita lagos entre os dife-
rentes cursos.

aprenderam  mais

com que os alunos saiam
dos muros da faculdade.
Fico muito feliz que, a
cada ano, cresce a part
pagio desses estudantes”, ¢ possivel

Para formar uma percep-
Gio fotogrifica de como
escolher a melhor luz, o
melhor angulo ¢ a melhor
composicio, a pritica &
imprescindivel. A aluna de
Publicidade ¢ Propagan-
da, Luiza Monteiro, conta
que i é sua quarta expedi-
cao fotogrfica desde que

ingressou na universidade.

“Aminha primeira expedi-
o foi no inicio da faculda-
de, onde nio tinha a visio
do que era a fotografia. J&
no terceiro ¢ quarto ano

sobre iluminagao e

de evento, consegui desen-

volver e criar fotos com mais

qualidades’, comenta.
Araés da_ftografia

RROS

Link pa

A dl\:lplma Apuragio pesquisa e
checagem, ¢ dita peloslunos, omo
m ponto e viada o uisodeor-
nalism
qmm e checar os fatos de uma
hoticia, s3o pontos essenciais € que
determinam a qualidade de uma re-
portagem.
Um dos objetivos da disciplina ¢
aproximar os alunos de uma real-
ade que muitas vezes é desconhe-
cida E pensando iss,a professora
MaristelaFittipaldi

munidade em que estio inseridos. 4. parceria ¢ sempre muito rica

05 projetos de exensio ém uma  gprendo muito com o profesora
roposta de retornar de alguma for-  Maristela, Esse semestre fizemos
ara a comunidade pouco do uma producio de reportagens com
quea gente st faz em sala. A alunos do terceiro periodo da noite,
juc cada aluno reporte a partir da sua que foi bem bacana. Estudantes que
peépea comuaidade projlog e vinham do trabalho e chegavam ji
sant e 0 veichl fambém ¢si _para botar @ mio na massd, rela-
Tiado 2 OB da ONU" corta toua docente.

Daniela acredita que os objetivos
da disciplina foram alcanados com
éxito e reflete sobre a bagagem que

tudantes vio carregar com cles

Além de falar sobre os projetos de
extensio, Danicla também comen-
tou sabre os desafios da disciplina ¢

*Bssa disciplina teve um desafio du-  Baf3 08 préximos perfodos do curso
plo, tanto por ser o primeiro contato 4¢ Jornalismo.
ue o aluno tem com o texto escrito, “Eu penso que fomos muito bem

quanto por te pegada mais teorica idas nos obietivos qui

20 comeco do sao de 2053, o portal
“Por Dentro dos Bairros’, como for-
ma de avaliar projetos de extensio.

a parte pritica, trazendo um pe gostaram ¢ ficaram
novo de se transformar num projeto  orgulhosos por terem uma primeira
de extensao’, disse. matéria publicada’, inaliza.

calo Ramos, 3 periodo

106
llll1m Reuistas em quadrinhos viram tema de pesquisa de TCC

uma visio tinica e inspirar
os outros a ver o mundo
de forma diferente. Todos

ERVOCE N0 MERCADO
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De estudante a analista: Uictor Hugo Machado e o marketing digital

Luiz Githerme, 7 priodo

Victor Hugo Machado, formado
pela UVA, &, atualmente, Analista
de CRM e Produtos Digitais na An-
car Ivanhoe. Ele comegou sua jor-
nada profissional ainda no segundo
periodo da faculdade, trabalhando
0 SAC de Bodytech, focado a

via

0O analista atribui grande parte de
seu sucesso aos conhecimentos ad-
quiridos na UVA. Ele destaca a dis-
ciplina de Midias Digitais, lecionada
pela professora Adriane Figueirola.
“Foi nessa aula que aprendi desde a
definicio de CRM até os KPIs mais

rtantes, o que foi

WhatsApp de e e
‘mias Bodytech e Frmula.

& essencial para estabelecer obje-
tivos e metas anuais a serem atin-
gidas. “Mas existem exemplos que
1o estio no planejamento, como
as campanhas 'SOS Zona Norte' e
'S0 Rio Grande do Sul', que fo-
ram mobilizagdes em resposta aos
desastres naturais em decorréncia
forte i

desses conceitos no dia a dia. relata.
Desde entio, sua carreira evoluiu,
¢ agora sendo analista da Ancar
Ivanhoe, ¢ responsivel por agées
de comunicago por e-mail, notifi-
cagdes push, além da manutengio
¢ engajamento de produtos digitais

Para o futuro, Victor destaca a
importancia de apresentar os valo-
res da empresa de forma transpa-
rente, mesmo diante de possiveis
criticas. As marcas precisardo ser
ainda mais comprometidas com as
diretrizes, com a sustentabilidade ¢
social. “Os clien-

centers administrados pela empresa.

No contexto das atividades do
marketing do shopping, o plane-
jamento anual das estratégias ESG
(ambientais

tes estdo mais exigentes e preocu-
pados com os valores das marcas
que consomem. E crucial que as
agbes das empresas sejam coerentes

", finaliza,

ERESTAGIO

Victor Ferreira descobre gosto pela fotografia na Camara Municipal-Rj

Mariana Matta, 6*periodo

No agitado ambiente da Camara
Municipal do Rio de Janeiro, o estu-
dante de jornalismo, Victor Ferrei-
ra, que comegou o estdgio atuando
na assessoria de imprensa da Ci-
‘mara, encontra sua paixio pela arte
da fotografia, cobrindo eventos na
Casa Legislativa, audiéncias publi-
cas e solenidades.

0 dia a dia do estagiério vai além
de simplesmente apertar o botio do
obturador, ¢ uma busca constante
pela melhor composicdo, ilumina-
¢do ¢ angulo que possam transmitir
a esséncia do evento. Victor conta
que utiliza todo o conhecimento ad-
quirido em sala de aula, principal-
mente nas disciplinas de fotografia.
“Uso o que aprendi na faculdade
para tentar fazer o meu melhor e co-

locar em prifica tudo que os profes-
sores me ensinarany’ conta.

Mas seu trabalho vai além das fo-

tos. Victor também se dedica a ab-
sorver o miximo possivel sobre o
funcionamento da Cimara Muni-
cipal, buscando entender o papel
que esse Grgio desempenha na vida
da cidade. Para cle, aprender sobre
os bastidores da politica local é um
aprendizado para sua vida pessoal.
“Aprender o que acontece diariamen-
te para buscar a melhoria da cidade,
para mim, traz um aprendizado rele-
vante para a minha vida’, comenta.
Para os alunos de jornalismo que
estioingressando agora, o estagirio
aconselha que absorvam tudo o que

for possivel de aprendizado dentro
da universidade. Victor conta que
em uma das disciplinas de fotogra-
fia, a professora passou o semestre
ensinando todas as fungées de

sional. Acredito que sem
essas aulas, ficaria com
bem mais dificuldade a0
comegar a usar uma

O trabalho de conclusio d ¢
um dos momentos de maior tensio
do universitirio. Escolher 2 pauta,
desenvolver um bom trabalho, além

receio de cometer erros ¢ esque-
cer pontos importantes sdo preocu-
pagoes constantes.

Gabiel Flens, joralisa recén-
formado pela UVA, superou as fa-
ses boss ¢ rins o proceso atin.
giu 0 sonhada
u TCC. O :scnmr t agora asses-

ra pop e da lteratura, encontrou na
monograia clissica, ima forma
cStudar ginero, histiia do jorna
o ¢ segmeriagho comerchl em
uma revista em quadrinhos que lia
quando crianga.

ane  pesquisa, Gabrie ez e
tudo para deixar o processo diver-
tido, principalmente em momentos

Guerra Civil é uma
distopia  americana

e o a
presidente dos Estados
Unidos ¢ um facista
queestiemseuterceiro

indat
(quando a Constituiio

fez_surgir uma coalizio
seccionista entre ~alguns
estados estados, entre eles,
California e Texas. Um dos

territério estadunidense.

que tenham afinidade. “Falar sobre
0 que a gente gosta faz toda a dife-
renga, facilita a encontrar
interessantes de pesquisa, principal-
mente por ji ter um olhar agugado
sobre 0 assunto’,finaliza.

de srese ¢ blogueo criaho. *Eu
escrevia tomando um café ou em

ferente, as vezes i em
algum sebo atris de livros. No final,
acabava sendo um passeio legal ¢
Sem perder o foc, dse.

Além disso, o jornalista afirma que
encontrar boas referéncias de leitura
logo na disciplina TCCI, otimizou
seu tempo e valorizou a qualidade
do texto. “Encontrei textos certeiros

de cara, ¢ que refere
vam outros textos também muito
préximos do meu tema’, conta.

Mesmo com receio de nio conse-
guir defender o tema para a banca
0 vivo, Gabnel conta que procu-
rar um assunto que se identifica,
{acliton na apreschiacho. O recém:
-formado aconselha a0s alunos que
vdo iniciar o TCC, a buscarem j

DESTAQUE

Enquanto o sol se despede no horizonte, entre risos
e alegrias, 0s meninos bnncam e soltam pipas. Nesse
cendrio magico de idade e beleza da infancia,
& possivel observar a iversio que se encontra em
cada pequeno momento.

JULIANA ABRANTES, 6° PERIDD0

J5 GUERRA CIVIL

Danel Pais. ° peri

trama segue 4 jornalista Joel, vivido pelo
jornalistas que estio em ator brasileiro, Wagner
busca de chegar préximos Moura, que e mosira
20 fronte de batalha ¢ a um entusiasta do_perigo,
Washinton DC. Lee é uma  viciado em adrenalina com
fotojornalista de guerra ~sentimentosa florda.
renomada  interpretada

r  Kirsten Dunst, ela O lony

demonstra_desgaste com  britinico- Alex Garland
a pr ¢ as coisas uma odeao bw;nrmllsmo
que viu apos tantos anos de guerra ¢ um Glimo
registrando conflits. Essas ~entretenimento do fim de
imagens pertubam sua semana. O longa est em
cabega ¢ a fazem questionar cartaz em cinemas de todo
se registrar a barbrie pode  Brasil desde o dia dezoito
mostrar a0 mundo suas ~de abril e 56 deve chgar as
consequéncias.  Ela plataformas de-streaming
como dupla o também emagosto.
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/-’ SETEMBRO  ANO  EDIGAO Disciplina de Jornalismo de Dados desafia e engaja alunos da UUA
2024 ° #5 ° w33 A disciplina de Jornalis- todo jornalista’, comenta Da
mo de Dados, parte da grade niela, mm‘mnle ‘na futura inte-

an:n\l hu)k\(,\nw) DO CURSO DE JORNALLSMO DA UNIVERSIDADE VEIGA DE ALMEIDA | CAMpUS TijucA curricular obrigatdria da Uni- ~ gracio natural do jornalismo
versidade Veiga de Almeida  de dados  pritica jornalistica.

oWl 0 UUR Dados & um blog que foi construido em

l'o P R E m I 0 “ n I u E R s ITHHI u n E J u n n H I_ I s m u u u H Ef.vfs)pfﬁ:tfoa‘: ?.?:E:y?f. Dl ceotns et oo 2018 para a disciplina de Jornalismo de Dados.

TRAZ 0 JORNALISMO INVESTIGATIVO PARA DEBATE  Hitiiiiiir: wisiiict o il
P st phetsinlll  produzidas em anos anteriores para a disciplina
malismo _Investi- 8 mostra competiia i o-  Este ano, scis ctegorias de O resultado do prémio téria que envolve nimeros em.  la a pensar fora da caixa para [EIUIUEV BN CYI LY UEI Y
gativo, fundamental para mega este més com aabertu- premiagio estdo dispont. serd divulgado na cerim um curso da res de Humangs  produrirem pautas que saiam
expor irregularidades e rado edital e as inscrigdes. veis para inscrigao: Jornalis- nia de premiagio que serd e Ciéncias Sociais Aplicadas. ¢
promover 4 transparéncia, | Prémio de Jormalismo o Online, Fojormatioms, realizada no & 12 de no- A professora Danicls 0 projeto final da disci
serd o foco do 4 Prémio  tem como objetivos incenti-  Podcast, Radiojornalismo, Te.  vembro de 2024, a partir veira, que ministra a discipli- plina consiste na producdo de d dades
Universitirio de Jornalismo  var a producio de projetos  lejornalismo e Documentirio. das 19h, no auditério da na désde 2018, enfrenta o de- uma reportagem baseada em
de_qualidede, reconhecer Um dos destaques sobre o Veiga (campus Tijuca). Os safio de desmistificar a ideia dados. Os alunos tém a liber- e —

trabalhos de exceléncia € prémio ficaa cargh da Comis. {rés primeiros colocados
m palestras, oficinas ¢, 4 _dar visibilidade 205 produ- o Avalisdors. O )i quesers de cada categoria receberio
noite, encerrando com a ce-  tos dos estudantes por meio  formado por profisionsis - certificados, com valor de
rimnia de premiagdo. Mas de uma mostra competitiva. _antes no mertado de trabalho, 20 horas AC € mais um lin-
traz a isengio que um evento o troféu.

assim precisa “f importante s inscricdes para a
para nossos estudantes que a mostra competitiva de jor-
ralsio sefs i por outros liSmo se iniciam no dia

de que trabalhar com dados dade de construir suas pré
¢ complicado, mostrando aos  prias bases de dados ou uti-
alunos que o tema pode ser lizar bases de dados piblicas
acessivel e até divertido. disponiveis na internet. Cada
“Acredito que, em alguns reportagem dever ser publi
anos, essa disciplina ndo seri.  cada no site “UVA Dados” e
mais necessiria na grade cur-  incluir um infogrdfico e a cita-
ricular, pois © uso de dados 30 de um especialista
estard no DNA do trabalho de Tais Vi, pet

e e 4 o conbever o gramagdo completa. saird
capacidade ¢ habilidades dos ;'ﬂ‘ «L A ;'ie novembwddo -n:[: i o . .
Sevaton & i do oo socils do cureo fline Oliveira recebe nota 10 por andlise inédita de cobertura
ot ey bes 10 alimentar no veiculo online, “o Joio e 0 Trign”

PROFISSIONAIS DISCUTEM MERCADO DE TRABALHO EM AULA MASTER Aline Olveira gunha desta- @6 Sempre falavam que  uma andlise do veiulo Joio  desaios, como 2 escasse e

aue com TOC ivetigndo © i e scr i tema que ¢ T, o arentado pela ot et e o e
impacto e abordagem da midia professora Monica Nunes e controu material desde 2022
prafisiona satre almentacio receben nota mixima pela  sobre oveiculo em questdo. Ela

A Aula Master dos cur- do universo televisivo em

eu gostava, porque eu iria
sos de Jornalismo e Publici- sua palestra, realizada as & .

dade ¢ Propaganda da Uni- 10h. O jornalista comparti- Noiltimo semestreocurso.  Passar um bom empo. banca examinadora. também lidou com questoes
versidade Veica de Almeida  Thow sun trajetsra pessonl & deJornalismo teve muitoo que  pesquisando ele. O tra-  Aline conta que escolheu pessonis € a pressio de equi-
(UVA) ocorren na quarta-  profissional, exibiu projetos comemorar com algumas no-  balho tem uma demanda  tanto o tema quando a orien-  librar a escrita da monografia
“feira, 28 deagosto. Oevento _realizados, divulgou vagas 125 10 nos Trabalhos de Con-  muito grande, entaotinha 130073 rincpalments, por comavida de stagidrs

contou com a participagdo de estigio e deu dicas valio. dlusio de Cuso, como 0 da " afinidade. “Sempre falavam  Depois de treinar com
de dois convidados: o pro- sas tanto sobre o mercado Aline Oliveira. O trabalho, in- le ser algo que eu gosta que tinha de ser um tema que  sua familia ¢ fazer alguns re-
dutor e editor de esportes de trabalho quanto sobre titulado “O lugar da alimenta P cu gostava, porque cuiria pas-  sumos para a apresentagio,
da Rede Globo, Luiz Gonti- o meio académico. “Vocé cho na cobertua jomalisice:  Aline Oliveira,estudate s am bom empo pesquson  Aline dise estar conante

jou € 2 analista de contetido  tendo cada vez mais experi. do ele. O trabalho tem uma em sua performance, além

da Agéncia Pixelfy, Helena éncia, os seus portfolios au- AP oloioci  eixamss  demanda muio grande, entdo  de sua banca a deixar 3 von-

Baltasar. Ambos realizaram  mentam e isso agrega bas- tinha de ser algo que eu gostas. tade para sso.

palestras voltadas para os es- _ tante”, comentou Gontijo. se", afirmou Al

tudantes da instituigao. ‘Trabalhando numa_dre Para ela, ter um mentor cas para quem esté em proces-
experiéncia em di-  distinta a0 profissional da para este momento foi funda- so de escrita do seu trabalho

versos programas da Glo- Globo, Helena Baltasar, que

mental para fazer tudo com académico e sugerea organiza-
‘mais tranquilidade. “A Moni- o como ponto essencial par:
catem uma pesquisa na UER]  essa etapa: “Faga fichamentos
que envolve a questdo da ali-  dos seus textos, dessa forma
mentagio, enfio nio tinha vocé ndo perderd nemhuma
s pesscn para me aienar  anatacio mporane, e cro
2 Ménica. Quando  anotar as citagdes, assim na

Cecditava m mim el hora voct fo colocar sas .

bo e SporTV, Luiz Gontijo também ¢ formada em Jorna-
apresentou uma visio ampla lismo, trouxe uma abordagem

P
@6 Vocés tendo cada  experiéncias diferentes. Com
VEr Mals EXPENENCia,  4e conerido, sua palestra, no
0s seus portfolios au-  yurno danoite, destacou como
mentam e isso agrega  cla compartilha insights va-

. liosos para médicos, clinicas acreditava.” disse Aline. feréncias ndo ficard perdido.”
bastante. g liosos para médicos clii Durante o processo de es-  afirmon a estudante.
crita, Aline enfrentou alguns e s - prte

Luiz Gontijo, palestrante austa

whate 6 it

SETEMBRO 2024 + ANO #5 + EDIGAO N'G3

ERVOCE N0 MERCADO i el G

idolos da histéria do Flamengo, ¢ sinénimo de
Rafael destaca a importancia de projetos na formacao profissional o o bl vk 2t o s
) s fndamenta o isirice e 9o conutr

Rafacl Alves, fotdgrafo ¢ *Minhas experiéncias no boratorios universitirios da acessar sozinhos. Os labo-
jornalista formado pela Uni-  Nfoto fizeram o fotojornalis-  UVA sio uma porta de entra-  ratérios sio fundamentais a Libertadores e o Mundial em 1981 Sua lealdade ao e 7
versidade Veiga de Almeida mo muito mais sentido para da, por criar experiéncias na na formagio em jornalismo clube e seu amor pelo manto sagrado rubro-negro o [(CRECINEEatLS
(UVA), atualmente trabalha na  mim. O fotojornalismo faz rea ¢ portfdlio. & me ajudaram a construir a eternizaram como um verdadeiro embaixador do [ EUREII
na noticia ser visual, mesmo  “Participe dos projetos da  bagagem necessdria para estar Flamengo. Adilio éa prova viva de que craques nao - (ELEERE IS EE ]
sem dudios ou legendas’,des-  faculdade; neles vocés vio onde estou hoje;” sconselha o se fazem apenas com gols, mas com alma e corago.
tos relacionados 2 tecnologia ¢ taca o jornalista conhecer pessoas ¢ lugares ~ assesor de imprensa. Infelizmente, o idolo rubro negroveio  dbito no dia

oo s grtts

o dia a dia 4o tabaiho, @8 Participe dos pro

n\wma\ma € responsivel por  jetos da faculdade;
cobri aulas  pletras com fo-

- 5 de agosto ¢ foi homenageado no jogo Flamengo x
Palmeiras, na 22° rodada do campeonato brasileiro,

nodia 11 de agosto de 2024 no Maracans. Obrigado, radores paa suas

Adilio, por tantas alegrias ¢ por sempre honrar as Entre em contato com o8

cores do Mengio! nicleos para saber a dis

PUR JOAD CUCCO, 6° PERIODO
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que seriam mais dificeis de ey

neles vocés vao co-
aulas, Rafael coleta depoimen-  nhecer pessoas e
o8 dosalunos epublicao con- | o
tefdo nos portais de noticias.  1UgAres que seriam
Durante sua trajetéria  mais dificeis de aces

bilidade de vagas.

sar sozinhos

Veigs de Almeida. No esté-  Rafael Alves, jornalista

e T T . ENFIM, JORNALISTA 2: NOUOS ESTUDOS E PERSPECTIVAS N0 JORNALISMO
tle e oo ¢ uns a.::mi“;mi;:r;‘"";a; Mo do Nickod Condsio de ao (1CCH)

foceme £ 2 . 00 ENFIM,
] A R bt S A A JORNALISTA
BAESTAGIO BT D T

. Jornalista 2"

JULIA FERNANDES E 0 SEU INICI0 EM REDACAO ONLINE NA RECORD/RT TS mo. cdrsdo das ;Em,“.”.f‘ B e,

oicas digiis pode csar mas mbénm ofree lies
4 por um estigio ¢ Embora estar matriculado  trevistas e, ainda, atualizan- o meu estigio, na emissora’, prejudicando 3 qualidade da valiosas para profssionais
f(equ:nmneme considera- no ensino swero s do e adaptando conteiidos completa cla Informagio que recebemos.  oferecendo novas deias sobre 0
dos momentos mais  sencial, sso por si 36 nio ¢ para o site do programa e )il afirma que a escolha 0 livro prope uma solugio futuro
des:ﬁdar:s a ajetria de  sufcente, A preparagio ¢ & paraa plataforma de eaming el curso foi devido 2 af inovadors & reflexiva. para
o em busca qualficacio de quem deseja  da emissora, a PlayPlus. nidade que sempre possuiu esse desafio.
da formagio. profsional se candidatar & uma vaga de A cwagiria destaa a im- com 3 drea da comunicagio . .
esigio sio cruciais conside.  portincia de se dedicar para ¢ pelas indmeras possibilida e emalbes
rando s compeitvidde s as W da Guldade M de gue s profiso propor P P
exigénciss do mercado, pela especializagio cio “aparenta estar um curso de Jornalismo, o livro
Jilia Fernandes, estudan- ok Fandbmenta pars doe o comvicts e sus escolh < dis destaca os melhores Trabalhos ol Rancs. ¢ et

Onde compra:
© o esti disponivel na
Amazon, com o valor de RS 199

Link pars compra: bitpsiacol
ety

te do 4° periodo e Jornalis-  pudesse alcanar essa vaga’, que deseja ser tornar apre-
mo da Universidade Veiga de S Bl complements que _ sentador de eejornal,

Rimeda, sl chogis Tslann cososds Eagio G Aov esudanis que de.
o R, sgunds o ot e wiom. lar um camiaho
Cnivors 4e TV omercal Wordbres « cane outres, semelante 30 de jin ca  [PNEY TSI e
Brasil; uma experiéncia com objetivo de atender 3 recomend: “Se capacitem! SETEMBRO DE 2024 CoombENAGio ba AukCon « Michele Crs
rcpador paa o curtclo, demanda da méreado por  Faam mltos cuso, <on ‘
amdauu(ml da uturajorna:_ profisionsis mulifceados, . vrsem com ot prfesores, Dividas o . EsTacuaio - Danil Pais, Marlon Felpe
e e s s core. | A estudantc de orslimo 1o exqueca © networking S i D st ot i s
e vhca s ambem rlembreouspa. + it an Linedin Ax e L e
sala de aula. Global ¢ sua atuagdo como  tamos sendo vistos, mas o5 Bt el Duoktacko Moo g
e A il s, i Socl Medi, na Edvors Lms de recuros humanos xs R e IR e
vt e, rodumida Sucedorss & b, sempr de o i e Crn e i B
oo . propulsoraspara  conquista sttt rea 13- 19h aci v st S

Edi¢ao de outubro:
https://agecomuva.wordpress.com/wp-content/uploads/2024/10/ed34Kjotauva-outubro-1.pdf
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lerm l\wu\umu Do CURSO DE JORNALISMO DA UNIVERSIDADE VEIGA DE ALMEIDA | Castpus Tijuca

© papel do profesor il mim ¢ conegi, de slguma equrerw
muito além de transmitir co-  maneira, meser com

2024 * #5 ° w34 curso de Comu.  tili, os alunos sio preparados po escolheu esse tema porque _ sobre o feedback do professor

DOCENTES NA FORMACAO DE FUTURDS JORNALISTAS siminmier rivasimices: ifoeinint ol
st

R STl 1 e icocis pr o st st s

lIIunns Mergulham na Producao Audiovisual em Radio, TU e Cinema
i, Produsio em Ridio, para et o mread de
I]I A DOS PROFESSORES: 0 PAPEL ESSENCIAL DOS v, A dncpinn <on. ot ot procimdinn o e AT s e “"1“;“‘?::’3;m e e
produghes radiofnicu & o i

maglo de cidaddos criticos ¢ profissionais
prepurados para_enfretar formar asoiedade srais da
os desafios da profissio e da e deixa muito fe-
sociedade. No curso de Jor-

Giovisais Ao longo do curse,
cles podem expandir seu re.
pertério cultural, aprimorar o
senso critico e entender como
funciona a cadefa produtiva

teorias, mas também_ins-
piram, orientam ¢ moldam  controu na docéncia quase por
o pensamento dos futuros  acaso, mesmo tendo uma mie
profissionais. Suas vivéncias professora. “Eu me imagina-

periéncias conectam os  va como jornalista, ndo como
alunos a realidade do merca-  docente. No entanto, descobri
do, promovendo reflexdes ti- que amo dar aula. Estar na

Clique no link a baiko

de contetdos para tidio, TV thalia Messias, do 2° periodo, ouacesse o OR code

e cinema. Durante as aulas, s o qual abordou 3 invsibli

alunos se familiarizam com os  dade dos jogos paralimpicos.

conceitos ¢ ferramentas bisi- A estudante  compartihou

cas para a gravagio e edicdo  sua experiéncia na disciplina,
imagens, afirma 3 desde a escolha do tema até 3

a busca pela informagio veri- algo muito importante para

Sitamsomarssocieste [R5 "u  Jorge Barbosa fala de TCC focado na cobertura mididtica de suicidios

deixa muito feliz gy cia e o e omalioa, o pussgens 10 0 formando também compartilha os desafios com o tema escolhido e oferece dicas
i fue

alunos e da troca constante  por ridio e televisio, € parte
Altayr Derossi, coordenador - b po o

o processo de ensino. "Nio _fundamental par a formagio : “Nés O estudante Jorge Barbo- essa temitica devido a0 seu Jorge ainda spontow os Outros fatores importates

de Jornalismo tem essa de quem conhece critica ¢ humanizada deses na . sa se formou em Jornalismo  interesse pessoal no assunto. principais desafios ao longo incluem estabelecer uma ro-

ltayr Derossi coordena-  mais. £ uma grande troca, e alunos. "A educagio ¢ funda tudante o pela Universidade Veiga de Além disso, a parte textual foi do processo de elaboragio do  tina de produgdo e realizar o

dor do curso de Jornalismo  essa troca & muito rica para  mental para entender osjogos _interesse pelo saber. O méri Almeida (UVA) apds defender vista como estrutura funda- ~seu trabalho. Segundo ele, o miximo de pesquisas possr

da_Universidade Veiga de mim também; meus alunos de poder que exstem na s0- 1o ¢ todo deles”. seu Trabalho de Conclusio  mentl para o desenvolvimen- desgaste mental causado pelas  ves, pois  partir de uma cita-

Almeida, destaca que tanto 3 me ensinam muito todos os  ciedade. E o jornalismo,junto _ Hoje, Danicla encontra na de Curso (TCC) em julho de  to do trabal pesquisas sobre casos de sui- o pode surgir uma linha de
docéncia quanto o jornalis-  dias", afirma a docente. com 8 educagio, ¢ essencial sala de aula uma fonte cons.

2024, Sua monogratainitu. A ideapara o tema srgiu . idio fo um dos msiores obs acociniosldasbre o ema
lada "Abordagem Responsivel a partir de uma publicagdo ~ ticulos, além das dificuldades . e
do Suicidio na Mid lise, da jornalista Bela Reis, que  normais de um TC

Diretrizes e Recomendagoes”, ~discutia a maneira como o  prazo de entrega e

o ko pilres fundamentals e it b e vor s e nloante de sprendizado. ~Eu
par nforma 4 pesns nos @4Meus alunos ndo 3o e sl de Iuminr St o se profesors. Aprendo
iy imeros de matricula, oo qe o5 oderoso querem _com o hunos todos o des ¢

N doctncia ¢ o jomalis- oot complets ot bncar que aprend
mo sio fundaments paa Danics Oleire que co- maisdo e ensine. Ev 1o,
uma_sociedade bem_infor- megou a dar aulas em 2014, ca ¢ essencial para seguirmos. €40 suicidio ¢ um fens-

eles sio pessoas, e cada

um tem sua histéria py Suicidio. Por e tratar de um *E um assunto delicado ¢

de mvmd:m Gnica Nunes, pro também nio planejava ser aprendendo juntos”, conclui. ‘ ¢q sunto complexo de se tra-  que realmente desgasta muito
melhores condigdes de oy ) Cicamente, i MeENO que, por Mais qUE @ palnar, ele até hesitou, mas  mentalmente. Definitivam
ek, votar ¢ cobrar do po. ParaMinica, s conexdo ouando, crianca, & bnca: i . gente finja que ndo existe,  enxergou a oportunidade de  te o maior desafio foi o tema
der piblico suas obrigagdes”, ¢ essencial para compreender  va d ser professora, mas me estd no nosso cotidiano, ¢ levantar este debate de forma em si. Por isso, ver a mono-
afirma o coordenador, melhor cada estudante ¢ ga-  imaginava como. jornalista. ¢ fundamental que isso scja académica e seguiu adiante.  grafia concluida traz um cer-

Ao longo de sua carreira, rantir um ensino certeiro para  Segui na drea por virios anos, “0 suicidio é um fendme-  to orgulho”, declara Jorge.
Altaye que comegou como . cada um dees. “Meus alunos _sem imaginar que um dia . podem transformar © mun 0 que, por mais que a gente  Além de compartilhar a
borsorista ¢ fotdgrato, desco.  ndo $30 nimeros de maricu  ia docente”, elerubra. do 80 seu redor. A maneira vel no jornalismo, seguindo  fija que no exist, esti no  sua experiéncia, cle aprovei-
bria na sala e ula a chance  1a;ees o pessoas, ¢ cada um, as diretrizes corretas ¢ de nosso cotidiano, ¢ ¢ funda- tou para dar dicas a0s estu
de transformar vidas. tem sua histéria, E importante forma ética mental que isso seja tratado  dantes que ainda vio passar

“Espero passar para meus  entender esas histrias pars, 2penas  despertamos no de forma responsivel no or- pelo processo do TCC. Para
alunos conhecimento, sabe. de repente, entender também  estudante o interesse pelo : Jorge Barbosa, estudante  lismo, seguindo as diretri- ele ormizacio ¢ sl

o bredic  zes ética”,  nio dear tudo pars

sua rajetéra feremes topcos Jorg decidin comenta o, agors, jormalisa, s semans ¢ fundamental

tratado de forma responsé:

N6s o ensinamos nada,

o comporamenio ¢ & vda b méioétodo deey verdade em cada paso de
construie um futuro melhor Junos”,cxplica. ”

O que mais importa para  Suatrjtéracomo docen- D Ofver, profssora

ERUOCE N0 MERCADO

0 desafio de um assessor de imprensa na comunicacao espor r -

universidade Veiga de Almei- para seus primeiros passos capacidade de adaptar-se as €volugdo profissional. ,,..,,.__,._ﬂ

 gue hoj tua 0 mercady 10 mercado de trabalho ¢ novs frramentas pltaor. | AP quase 10 ano de JORNALISMO
profisional comoassessorde s adversidades que enfrenta mas é crucial careia, Luis Miguel exalta INVESTIGATIVQ, | 0 cristo Redentor erguese majesoso no
Corcovado, com bragos abertos, como se abragasse

imprensa do Clube de Fute- ~diariamente na profissio. Late gl ssessordoclu. 2 importincia da criagio de

bol Boavista que atua napri- O mercado de trabalho be de futebol Boavista ¢ exees. U portfolio como dica para | somaume mestgeive o 4 cidade do Rio. O céu ao fundo transita do
meira divisio do campeona- para os assessores de im- tudante da universidade Veiga 03 futuros profissionais. "0 Desotor ' Congutds azul vibrante do final da tarde a0 laranfa suave do
to carioca, tem conquistado  prensa tem se mostrado de-  de Almeida falou sobre suas 9u€ vocé puder fuzer para o entardecer, criando uma paleta de cores que enche
seu espago no mercado acir-  safiador ¢ dindmico, espe-  experiénciasno meio profissio-  POTtOlio, faga! Quem nao & e © cenirio de serenidade. A estitua, simbolo de f& ¢
xado da comunicagio espor.  cialmente e um cendrio em. il sua preparacao para ate- _ Yistondo élembrado. Nao te Fremiaca oceeedno | acolhimento, domina a paisagem, representando um
tiva, com quase uma década  constante evolugio tecnold-  gir esse cargo e os desafios que 1 medo de se esforcar pelo oudiéed do camp:
o xperiénci mo mbitogica« mididtics. ot ropie, - sew sonbo, udo & aprendizac DIA 1742 NOVEMERO
profissional, ele compartilha  Os jornalistas enfrentam Ao ingressar no mercado 40 € Vocé cresce’s
como sua trajetoria académi-  a tarefa de se destacar em um  de trabalho é comum profis- O processo de insergio o

sionais relatarem a impor. 1O mercado, embora desa-

Tincia dos suas experitncias Sadon, sambém ¢ sepleto de Acesencumbekgan | harmonia. A mistura de natureza, monumento  luz

adimices ¢ quant elas o8 cportnidudes paes. spales

prepararam para o mundo  dIspostos a se atualizar con- ;

B esional, vom Luie M. tntamente. Asim, o assessor J POR JORO CUCCD, 6° PERIODD

zuel nio foi de imprensa, em sua busca a 9
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ERESTAGIO
Raphael destaca a importancia do portfdlio no inicio da carreira
0 assessor de imprensa indica estagios internos para quem deseja produzir conteddos

Raphael Molinaro é estu-  drea que descje trabalhar no  podem ser decisivos na s
dante do 7° periodo e Jor- futuro. "A cada dia, aprendo colha. Raphael acredita que
nalismo ¢, atualmente, estd  algo novo. A rapidez com que @ experiéncia. adquirida na
estagiando na assessoria de  surgem novas demandas e a  Agéncia UVA e no blog Fim
imprensa do Servico Geold- capacidade de resolvé-las da de Jogo, parceria entre a
gico do Brasil (SGB), empre- melhor mancira possivel sio  Agéncia e a DC Press, que fez
sa piblica vinculada a0 Mi-  habilidades que desenvolvino parte e péde desenvolver seu
nistério de Minas e Energia. SGB e que certamente vio me portfdlio, isso, para ele , foi
Em sua rotina de trabalho, ~ajudar em qualquer lugar que © que © ajudou a conseguir

A Mosira “Léa Garcia’, como  objetivo destacar
em cartas mo Centro Culursl  seus_ princpats trsbalhos ¢

uma iniciativa realizada pelos personalidades que discutem
curadores  Ewerton  Belico ~ questaes de identidade ¢ raga.
o Leomnin Amonl, que Bt
compronde 16 flmes, sl part s Mosa et °0 o

A N

metragem, protagonizados pela
atriz brasieira, em celebragao e “Orfeu Negro?, este Glimo
08 seus 90 anos. responsivel por sua indicagio

© estagidrio exerce diversas eu trabalhe no futuro’, cona.  esse estigio. pioneiras no  protagonismo A programagio faz parte das
fungoes, desde produgio e Além disso, para o es- A d negra no cinema  comemoragoes pelos 32 anos
matérias jornalisticas, envio tudante, trabalhar em uma e materiais que produzi brasileiro. Além dehomenagear  do CCBB.

de releases e clippings, até instituigao de conhecimen-
cabertura de eventos, apren- to geologico e hidrologico
dendo na pritica como co- do Brasil, ampliou sua vi-

sua carreira, o projeto tem

municar e divalgar projetos s3o sobre o meio ambiente pro
geoldgicos importantes que e sustentabilidade. *Sempre 'ANO #5 - EDICAO N°34 0 JoraUVA News
afetam diretamente avida de  fui consciente das questdes OQUTUBRO DE 2024 LAYLS 3 i d
milhares de pessoas. ambientais, mas trabalhar d
© estigio € wma porta 1o SGB me fez perceberadi-  se destacar no pro- A Disidso
de entrada na drea de for- mensio do impacto que pe- cesso. Um conselho pro
magio, mas também uma quenas agoes e decisdes po- J}fi,:, e
oportunidade de aprender ~dem ter no pafs” afirma. o desis A A

sobre o mercado de trabalho  Durante o
no geral. Raphael conta que letivo, a experiéncia pritica “ndos' e continuar pra-
desenvolveu habilidades que ¢ um bom portfdlio sio uns  ticando’, complementa.
podem o ajudar em qualquer dos maiores diferenciais e ey . . 3 Pinhiro, Luans Vianna

JOTA UVA - INSTAGRAM

O Jota UVA agrupa os canais institucionais do curso de Jornalismo com foco na cobertura de eventos
internos e noticias do campo profissional. Foram desenvolvidos diversos contelddos para o Instagram
voltados ao jornalismo, incluindo curiosidades sobre termos da area, perfis de grandes jornalistas,
indicacdes de filmes e séries sobre a profissao, além de alertas de cursos e oportunidades de vagas
voltadas para estudantes.



EQUIPE 2024.1 U \/ A

Coordenador do niicleo: Daniela Oliveira
Estdgiario: Mariana Motta

Agéncia UVA - Redagdo Experimental de Jornalismo [Quebra da Disposigdo de Texto]Cam-
pus Tijuca[Quebra da Disposigdo de Texto]Periodo 2024.1

Objetivos deste documento:

Apresentacao das atividades desenvolvidas no Curso de Bacharelado em Jornalismo - Campus Tijuca, relativas ao
periodo 2024.1 da Redacgao Experimental de Jornalismo (Agéncia UVA), conforme as Diretrizes Curriculares Nacionais
para o curso de graduacao em Jornalismo incluidas na Resolugéo No. 1, de 27 de setembro de 2013, do Conselho Nacional
de Educacao, e dos resultados parciais do projeto.

Objetivos do projeto:

Consolidar, conforme expresso no atual PPC do Curso de Bacharelado em Jornalismo, a Redacao
Experimental de Jornalismo, de acordo com as Diretrizes Curriculares especificas para o Curso de Jor-
nalismo, Parecer 39/2013, do Conselho Nacional de Educacdo/ Céamara de Educagao Superior/ MEC,

aprovado em 20/02/2013 e publicado no D.O. de 12/09/2013.

[Quebra da Disposicao de Texto]Ele visa, além de orientar a formagao do jornalista, estabelecer
condi¢des adequadas para a pratica efetiva do estudante durante o curso desde o primeiro periodo,
contribuindo para a manutencao do conceito CPC 5 no Enade.

Como uma agéncia de noticias, o projeto da Redagao Experimental também tem como foco cobirir,
diariamente, assuntos relacionados a politica, economia, esporte, cultura, ciéncia, internacional, entre
outras editorias, por meio de textos multimidia publicados no site agenciauva.net.

Foram realizadas 217 matérias jornalisticas, entre elas: noticias, reportagens especiais, entrevistas
pingue-pongue, repercussoes, analises de fatos, além de uma coluna de crénica semanal. Janeiro
(7 matérias), Fevereiro (17), Margo (34), Abril (38), Maio (63), Junho (43), Julho (15, até o dia 13).

Especificamente a editoria de Esporte publicou cerca de 70 matérias e reportagens, entre espe-
ciais e factuais, cobrindo importantes competigcdes como os playoffs da NBA, Liga das Na¢des no
Volei e Libertadores, no futebol.

Entre janeiro e julho de 2024, o site agenciauva.net foi visualizado mais de 47.394 e teve mais de
33 mil Unicos.
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Em Marcgo, foram realizados treinamentos com a equipe de reporteres recém-chegada a Agéncia
sobre uso do WordPress, técnicas de apuragao e escrita jornalistica (foto acima).

A grande maioria das matérias da Agéncia teve personagens e especialistas que foram entrevis-
tados pelos repdrteres, sempre buscando contextualizar da melhor maneira os assuntos para o
publico leitor.

Por outro lado, também foram realizadas notas de cunho mais informativo, realizadas a partir de
rondas nas redes sociais, trazendo os fatos e dados, sem entrevista. A ideia destas pautas é seguir
uma tendéncia também compartilhada por redagdes diversas, configurando a figura do “reporter
sentado’, com perfil mais parecido com um editor de texto.

Todas as matérias foram disseminadas pelas redes sociais da Agéncia (Instagram, Facebook, e
Twitter), por meio de postagens, cards, videos, IGTVs e outros.

Politica, Economia e Internacional

As editorias produziram ao todo 22 matérias, o que
representa uma reducao em relagao a periodos ante-
riores. No entanto, colocamos em pratica uma estra-

PIEfElturmﬁO‘e era : tégia que ja vinha sendo observada, inserindo nessas

mo\nmeﬂta‘ k$300 ml- editorias, que sdo vistas como mais formais e menos

interessantes, conteldos com uma linguagem pop,
lhOES com lDVEStlmEIltO abordando principalmente a politica e a economia, a
no show de Madonna partir de temas diferentes dos que sdo normalmente

tratados nas areas.
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Exemplos dessa estratégia de uma nova abordagem sao as matérias: "Prefeitura do Rio espera movi-

mentar R$300 milhdes com investimento no show da Madonna’, produzida para a editoria de Econo-

mia e "Parada do Orgulho LGBT+ prop0e resgate de simbolos nacionais’, da editoria de Politica. Am-

bas foram escritas pelo editor Gabriel Ribeiro e sdo matérias especiais, outra estratégia bem sucedida
na Agéncia UVA.

Além disso, a cobertura local ganhou mais destaque na editoria de Politica, foram escritas cinco
reportagens sobre temas ligados a Camara de Vereadores da cidade do Rio de Janeiro, todas pro-
duzidas pelo repérter Victor Ferreira. Outros assuntos importantes no periodo foram as atualizagdes
referentes ao caso Marielle Franco e a tragédia socioambiental no Rio Grande do Sul.

Por gesamirres]acd

(5o de mandato de Serpo Moro

CAmdrs dodg pevogh Lo MWhaes Pa
o Proveto s Frvecdos Beardo

O ano eleitoral também garantiu espaco. Além de iniciar a cobertura das eleicdes municipais de 2024

no Brasil, com matérias como: “Conheca os pré-candidatos a prefeitura do Rio de Janeiro’, do reporter

Raphael Lopes e “Eleitores tém até 8 de maio para regularizar titulo e conseguir votar nas elei¢coes de

2024, de Gustavo Pinheiro. No cendrio Internacional foram citados os pleitos da Russia e dos Estados
Unidos.

Rio/Cidade[Quebra da Disposicdo de Texto]A editoria Rio/Cidade contou com 32 matérias publica-
das. Comecando com uma cobertura relacionada ao Carnaval do Rio, englobando desde os blocos de
rua, até os dias de desfiles na Sapucai, a editoria também abordou noticias sobre utilidade publica e
eventos pela cidade.

Unidos do Viradouro é a grande
campedl do Grupo Especial do
Carnaval 2024 com enredo sobre
serpente mitica

Carnaval Rio 2024: segundo e il-
timo dia de desfiles é marcado
por grande disputa pelo titulo

carnaval Rio 2024: veja como foi v
a primeira noite de desfiles da -
Sapucal. Grande Rio e Impera- -



Alguns pontos importantes desse periodo foram trazidos pela equipe, destacam-se matérias sobre
as agOes do RJ para auxilio as vitimas das enchentes no Rio Grande do Sul, além de matérias sobre
os eventos Rio2C e Madonna em Copacabana. Focando em politicas publicas sobre o Rio, a editoria
contou com matérias abordando pontos de vacinagao, leis municipais, e uma reportagem aprofunda-
da sobre 0 Mapa da Fome da cidade.

A editoria contou também com a continuagao da coluna cultural, trazida desde o ano passado as sex-

tas-feiras, sugerindo eventos e roteiros culturais relacionados ao Rio de Janeiro. Destaca-se o periodo
das festas juninas, com matérias tendo bom engajamento.

Festas ]uninaz.. arrata‘ﬂ
;ues para apmveltar a época

1l ot e

Por fim, apesar do nimero de matérias estar abaixo dos dois periodos de 2023, talvez pela diminuigao
de repdrteres na equipe, é importante ressaltar a Coluna Cultural as sextas-feiras, que se firmou na
programacao semanal de matérias da Agéncia UVA.

Esporte
: A editoria de Esporte publicou ao todo 70 matérias durante o
Finalista inéditol Conlega o primeiro semestre de 2024, o que representa uma queda relati-
g g =+ ey \ va aos dois periodos de 2023. No entanto, deve-se considerar a
e da Sabunda 7} v bol & terceira equipe & auséncia da cobertura do Brasileirdo - Série A, competicéo pela
- o ' qual foram destinadas centenas de reportagens ao longo do ano
anterior.
Erasil vence de forma emiske-

mitica s Weinbley apos mu-
dargas nos casoa Bobsinho ¢
Daniel Alves

_ Foram elaboradas reportagens especiais e factuais que aborda-
vam diferentes areas do esporte como Automobilismo, Basque-
i dmumineh te, Esportes Eletrdnicos, Futebol e Volei. Houve matérias mais
neifirns aprofundadas como Efeito Romario: como o retorno do idolo ao
futebol influencia o America Football Club e Finalista inédito!
: I Conheca o Nova Iguacu, a Laranja Mecénica da Baixada sobre

Brasil ¢ conflinmado pela Fila

os clubes de futebol de menor expressao no estado do Rio de

oo Candidato & wede da
Copa do Mundo Feminina de H
2027 Janeiro.

Outras reportagens especiais da editoria que geraram bom
engajamento foram Do céu ao inferno, como a salide mental
s 1 atual trular da Stock Ca importa na vida de um atleta e Conheca a trajetoria de Kamilla

o s, st e Cardoso, estreante na WNBA.

Felipe Massa processa FIA,
FOM ¢ Ecclestons pela teinpo-
rails de 300K
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No Basquete, houve a realizagédo de coberturas das partidas dos playoffs da NBA com atualizagdes
de conteldos pds-jogo. Ainda no mesmo esporte, foi feita a cobertura presencial dos jogos do NBB
gue aconteceram no Rio de Janeiro pela final disputada entre Flamengo e Franca. A semifinal da
mesma competicao foi entre Flamengo e Bauru também teve a presenca de reporteres do veiculo na
partida que aconteceu na capital fluminense. Destaca-se o bom engajamento dessas matérias.

Nossos repdrteres Wilson Mafort e Jodao Dornelles, na imagem ao centro, durante um dos jogos da
final.

No Volei, a Liga das Nagdes, tanto feminina quanto masculina, recebeu a cobertura dos jogos da pri-
meira semana que foram disputados no Rio de Janeiro. A equipe de Esporte tentou credenciamento
para realizar conteldos presenciais, mas as solicitagoes foram negadas pela VNL.

No futebol, houve a produgéo de conteudos para diferentes competicdes. A fase de grupos da Copa
Conmebol Libertadores teve a elaboracdo de resumos dos resultados das equipes brasileiras a cada
rodada. A Eurocopa 2024 foi outro torneio que contou com textos de resumo dos resultados nas fases
iniciais e reportagens pds-jogo a partir das quartas de finais até a final.

Por fim, a Copa América de 2024 também recebeu destaque. Foram criados reels para o Instagram e

reportagens textuais pdés-jogo com foco nas partidas disputadas na campanha da Selecao Brasileira
ao longo da principal competicdo entre selecdes no continente.
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Em 20241, 19 alunos fizeram parte da equipe da Agéncia UVA, contando com a estagidria oficial.
Foram 9 alunos das disciplinas Estagio Supervisionado e Pratica Profissional e 10 colaboradores.

Alunos (Estagio Supervisionado e Pratica Profissional - Jornalismo)

Jodo Pedro Agner - Edicao de texto
Mateus Matias - Reportagem

Juliana Ramos - Reportagem
Vinicius Corréa - Reportagem
Leonardo Carvalho - Reportagem
Jodo Gabriel Lopes - Reportagem
Wilson Maia - Reportagem

Rodrigo Andrade - Métricas

Jonatha Crispim - Producéo de Reels

Alunos (Colaboradores voluntarios)

Gabriel Ribeiro - Edigéo de texto
Gustavo Pinheiro - Edigao de texto
Gabriel Folena - Edicao de texto
Jorge Barbosa - Edicao de texto
Matheus Melo - Reportagem
Pedro Turteltaub - Reportagem
Nathalia Bittencourt - Reportagem
Cassia Verly - Reportagem

Luisa Lucas - Social Media
Victoria Muzzi - Edigao de texto

Numeros de acesso ao site: 2017/2024.1 (Fonte: Google Analytics e Jetpack)

Jan/Dez
Jan/lun
Jul/Dez

Jan/lun

Jan/lun
Ago/Dez
Jan/lun
Jul/Dez 12 28.538
Janflun ! 25.826
Jul/Dez 3. 25.915
Jan/lun H2. 32526
Jul/Dez 57. 48.373

Janflun . 33171

Numeros de acesso ao site: 2024 (1 de janeiro até 13 de julho)

15



1 de janeiro de 2024 - 13 de julho de 2024

- VisualizagOes v . Visitantes - =) Meses

Visualizagdes a cada més até fim de junho
Janeiro = 5836
Fevereiro = 5686
Margo = 8255
Abril = 9000
Maio = 9023
Junho = 6962

Fonte: Jetpack

As 25 matérias e reportagens mais acessadas foram:

Visualizacoes

de pagina

10532 | Juliana

573 Jorge

Matheus

214 Ana ldlia

205 Juliana
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Cabines cinematograficas de imprensa

A Agéncia UVA teve repdrteres presentes em 5 cabines de imprensa ao longo de 2024.1. A cobertura
é realizada de maneira externa, com o repérter comparecendo as pré-estreias de filmes ofertadas
pelas distribuidoras brasileiras. Cada comparecimento gera, obrigatoriamente, uma matéria sobre o
filme, podendo ser uma resenha ou um texto critico. Alguns dos filmes assistidos foram:

- "Apaixonada” (Pedro Turteltaub)

- “Instinto Materno” (Pedro Turteltaub)

- "Jorge da Capaddcia” (Gyovanna Cabral)

- "Back to Black” (Vinicius Correa)

- “"Meu Sangue Ferve Por Vocé" (Nathalia Bittencourt)

Rio2C

A cobertura da Rio2C 2024 gerou conteldos diversos nas pagi-
nas da Agéncia UVA. Tivemos repdrteres cobrindo uma série de
palestras e rodas de conversa em cinco dias de evento. Foram 5
matérias veiculadas no site da Agéncia UVA, contando também
com 1 video realizado especialmente para o Instagram e o Tik
Tok, bem como inlimeros stories.
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Cronicas

O semestre de 2024 foi importante para a consolidagdo da Agéncia UVA como espacgo para publi-

cagao de cronicas de seus repdrteres. Ao todo, foram 11 cronicas publicadas, a partir de um rodizio

semanal desenvolvido com repdrteres que demonstraram interesse na escrita mais pessoal. Alguns
destaques:

Lentes de contato Didiox
Em wia nowa crinbca, o sscriBor mnani g weu ool meendo pesmrual & partie ik belfinra dios esaribon s

“Narrativas cotidianas’, por Mariana Motta

“As palavras de um perdedor”, por Jodo Agner

“A sensagao de viver em ultimo lugar”, por Hunter

“Tudo de novo no Front”, por Vinicius Corréa

“As vezes, eu queria ser um Lego por um dia”, por Cassia Verly

“Sou quem eu sou por sua causa’, por Luisa Lucas

Oficina Agéncia UVA na Secom 2024

No dia 19/6, durante a Semana da Comunicacdo na Universidade Veiga de Almeida (SECOM), a equi-
pe da Agéncia UVA realizou uma oficina, comandada por Gabriel Ribeiro, editor de Politica e Interna-
cional, e Jodo Agner, editor de Cultura, Moda e Comportamento.

A oficina, dividida em duas partes, comecou com uma palestra de Gabriel Ribeiro, onde foi explicado
todo o processo de desenvolvimento de uma pauta até a reportagem pronta. O jornalista explicou que
sempre se deve pensar no diferencial da pauta, por ser o que levara os leitores a escolherem essa
matéria e ndo a de outro veiculo.
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Na segunda parte do evento, Jodo Agner falou sobre as cronicas, um tipo textual que tem estado em
constante crescimento dentro da Agéncia UVA. Foi discutida a estrutura da cronica e como aspectos
do nosso cotidiano podem se tornar uma cronica.

O foco na producao de conteldo para as redes sociais em 2024.1 continuou intenso, como no semes-

tre anterior. Além de postagens didrias nas redes Instagram, Twitter e Facebook, o perfil da Agéncia

UVA no TikTok foi mantido e atualizado. Abaixo, um comparativo do crescimento das principais redes
da agéncia.

Seguidores Seguidores Seguidores
Jan-Jun Jan-Jun Jan-Jun

-

1 .?
i

O Instagram da Agéncia UVA conta, atualmente, com 1.402 seguidores. A partir dos insights disponi-
bilizados pela prépria plataforma da rede, foi possivel calcular dados dos ultimos 90 dias, de setembro
a dezembro, em categorias distintas.

3
58

Referente aos ultimos 90 dias, houve crescimento de 2,5% no numero de seguidores em relagéo
ao periodo anterior. Foram 13.389 contas alcancgadas pelo perfil da agéncia e 413 contas com en-
gajamento nos contetdos publicados.

£ Alcance @ ' 4 Engajamento (
Ultimos 90 dias v 9 abr - 7 jul Ultimos 90 dias ~ 9abr-7
13.389 413
Contas alcangadas Contas com engajamento
=
6,2% 93,8% 57,9% 42,1%
. L]
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Referente aos Ultimos 6 meses, foram feitas 211 publicagdes de cards no feed do Instagram da
Agéncia. Em sua maioria, séo chamadas para matérias e reportagens completas no site.

Em 2024, foram publicados 11 contelidos em video no Instagram da Agéncia UVA, entre cobertu-
ras de eventos, chamadas para as reportagens e Reels de entretenimento.

As publicagdes mais curtidas durante o periodo foram:

e sgenciauvatijuca
agenciauvatipsa

Do céu ao Inferno, como a Representatividade

saude mental importa na feminina nas rodas de rima
vida de um atleta
Qv R Qv N

QDL curtido por alltoojull & outras 114 pessoas 83D Curtico por danielatoliva ¢ outras 72 pessoas

Burnout: o destino dos 24 N ; -
novos jornalistas? - a Agéncia UVA discute Rio tera {:wgﬂfermdo de
u elaboracdo de pautas e cronicas quatro dias durante
Cupula do G20 na cidade

Qv HoaQvy R oavy R

AV Curtate por danislatetvn o outras 40 possoss BAJ crtoc por daneetatoliva ¢ outras 37 pesseas 1P Curtse por rattescourt = outres 37 pessoss

Dos conteldos em video, os Reels sobre as coberturas, principalmente a Selecdo Brasileira na Copa
América e a do Rio2C 2024 foram destaques no Instagram. O primeiro video foi sobre a estreia do
Brasil na Copa América e curiosidades do primeiro adversario da Selecdo Brasileira, a Costa Rica, e

conta com 855 reproducgdes e 38 likes, o segundo sobre programacdes e experiéncias na Festivalia, e

soma 723 reproducodes e 39 likes.
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O perfil da Agéncia UVA no TikTok foi criado no més de abril de 2022. A iniciativa visa, além de ga-

rantir o espaco da Agéncia na plataforma, exercitar o novo formato de conteldo proposto pela rede

social, que é de grande crescimento e popularidade. Veiculos como o Jornal da Record, Band News

e Estado de S. Paulo estao presentes no TikTok, e ha possibilidades de fazer jornalismo nesse novo
cendrio.

Durante 2024, foram publicados 4 novos videos no TikTok da Agéncia UVA, somando 2.535 visuali-
zagoes.

No TikTok da agéncia, 2024, o destaque foi a cobertura da Selegao Brasileira na Copa América 2024,
trazendo informagdes sobre jogadores adversarios e curiosidades como comidas tipicas do local.
Foram 5 videos que contam com 2.270 visualizagdes.

Abaixo, dados gerais do TikTok da Agéncia UVA, desde sua criagao, somados a 20241

Videos: 40
Visualizagdes: 35.244
Curtidas: 1.725
Comentarios: 43
Seguidores: 88

O Twitter da Agéncia UVA conta, atualmente, com 796 seguidores. Em 2024.1 implementamos a
divulgagao de nossas matérias no formato de lista (threads) com fotos para atrair o publico e gerar
interatividade. Durante 2024, o destaque foi o tweet sobre a carreira musical de Madonna, com 439
impressoes (nimero de vezes que os tweets do perfil foram visualizados), 9 reposts e 12 curtidas.

&« Postar

jge Astncia UVA
S

Agdncia UVA
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Outras threads com o mesmo formato:

Postar

m Agéncia UVA ' il !CI Agénﬂiﬂ UVvA

encia UVA, separou os

lancamentos musicais da semana!

gue o fio para o que tem de mais novo ! L

30

Proximos passos:

- Criagao de uma newsletter da Agéncia UVA, provavelmente mensal, destacando reportagens e
conteldos de relevancia feitos pelo veiculo no periodo;

- Continuidade dos contelddos em video, como Reels, TikTok e videorreportagens. O formato se
provou frutifero, possibilitando novas maneiras de informar e engajando ndo somente seguidores,
como também os colaboradores do projeto.

- Atrair, cada vez mais, também alunos da Publicidade e do Design, além dos de Jornalismo para
que possam somar junto ao nosso projeto, especialmente nos aspectos visual, estético e de divul-
gagao do projeto.

- Construir um banco de fontes internas da Universidade Veiga de Almeida: professores, pesquisa-
dores que topem participar das nossas pautas e também divulgar seus trabalhos inovadores.
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EQUIPE 2024.1 P R U M
Coordenador do niicleo: Michele Cruz

Vieira
Estdgiario: Mariana Motta

0 LABPROM

0 LABPROM, Laboratorio de Promocao, Eventos e Live Marketing, proporciona aos alunos inscritos nas disciplinas de
Praticas Profissionais e Estagio Supervisionado um aprendizado na area de eventos, desde a etapa do planejamento,
captacao de recursos, estratégias, divulgacao externa e interna até a sua apresentacao final.

0 LabProm foi idealizado pela coordenadora Ediana Avelar em 2019 e, desde 2023, é coordenado pela professora
Michele Cruz Vieira. Este relatdrio diz respeito as atividades do LABPROM durante o primeiro semestre de 2024

Alunos integrantes do Time LABPROM em 2024

1. Beatriz Macieira

2. Daniel Pais

3. Andreza Gongalves
4, Mariana Rezende

5. Rua de Almeida Silva
6. Lucas Motta

7. Thais Coque

8. Bruna Fernandes

EVENTOS REALIZADOS

1) Palestra “Algoritmos e Inteligéncia artificial na Comunicacao Politica”

Palestrante: Rafael Malhado, publicitario e ex-aluno da UVA.
Data: 7 de fevereiro, pelo Teams, com inscrigdes pelo Sympla valendo 5 horas AC cada.

Pdblico-alvo principal: Evento ABERTO, voltado principalmente para os alunos e professores dos cur-
sos de Jornalismo, Publicidade e Propaganda da UVA.

Numeros do evento: 80 participantes

Registros do evento nas redes sociais

= 7 ot reveneino - 10w
OQUEE '

INTELIGENCIA - g it g

ARTIFICIAL? O QUE =2

PODEMOS

ESPERAR DO

FUTURO? QUAIS

SAO OS5 DESAFIOS?
O




COMUNICAGAO
POLITICA

2) Oficina de Fotografia: nocoes basicas de enquadramento e iluminagao

Data: 6 de marco

Pdblico-alvo principal: Evento voltado principalmente para os alunos dos cursos de Jornalismo e Pu-
blicidade e Propaganda da UVA.

Ndmeros do evento:

Registros do evento nas redes sociais

glﬁpljwlju:u'
i
OFICINA DE

FOTOGRAFIA

NOCOES BASICAS DE
ENQUADRAMENTO E
ILUMINACAOD
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3) Aulas inaugurais (Manha e Noite)

Data: 13 de marco, as 10h e 19h

Publico-alvo principal: Evento voltado principalmente para os alunos dos cursos de Jornalismo e Pu-
blicidade e Propaganda da UVA.

3.1) Aula inaugural da manhg, as 10h

Palestrante: Germana Moura, diretora da Approach.
Titulo da palestra: Comunicagdo Coorporativa
Numeros do evento: Ver com Daniel

Registros do evento nas redes sociais

9 Iabpromusstpica

G labp roemrvatiuco

Germana
Costa Moura

13 de¢ mar¢o

106 ao Aaditorio

Qv : ROQV ) W



3.2) Aula inaugural da noite, as 19h
Data: 13/03 as 19h Palestrante: lan Pinto, publicitario e ex-aluno da Uva
Numeros do evento:

Registros do evento nas redes sociais

INAUGURAL

Marketing
Politico

Dia 13 de margo
19h no Auditdrio
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4) Palestra com Gabriel Saboia, reporter de Politica do
Globo

Data: 27/03 as 19h Palestrante: lan Pinto, publicitario e
ex-aluno da Uva

Ndmeros do evento:

Registros do evento nas redes sociais:

5) Palestra Assessoria de Imprensa para Eventos Es-
portivos

Data: 04/04 as 10h Palestrante: Roberto Falcao
Numero do evento:

Registros do evento nas redes sociais

6) Jornalismo na Televisao

Data: 08/08 as 18h
Palestrante: Denise Lilenbaum
Ndmero do evento:

Registros do evento nas redes sociais:

28

g labpromuvatijuca
4% O aeiE de J004

@ labpromuvatipuca
7 dw abril oe 2024

Abril

Imprensa para
eventos

Esportivos

Roberto Falcao

nnen
E==n
@ |labpromuwvatijuca
4 de abrll de 2014
il

nalismo
TelevisGo

nise

pnbaum

innan

Lab IaefR
10h




7) Edicao e Criacao de Portfdlio
Data: 25/04 as 14h Palestrante: Cadu Ribeiro

Nudmero do evento:

Registros do evento nas redes sociais:

It v atijuc 8

7 o miwi aw FO7A

o

EDICAO & CRIACAD

PORTFOLIO

COMO CRIAR UM
PORTFOLIO ENGAJAN T
E IMPECAVEL?

8) Inteligéncia Artificial na Comunicacgao
Data: 09/05 as 10h Palestrante: José Talmo

Numero do evento:

Registros do evento nas redes sociais:

@ Iabpromuvatsuca

M0 e el @e PTA
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labpromuvatijuca
B e maic oe 7074

9) Producao de Conteudo Linkedin (o)

Data: 15/05 as 10h Palestrante: Raquel Velho

_Linkedin |

Ndmero do evento:

LinKeain
Registros do evento nas redes sociais: 15 de Malo

labpromuvatijuca
14 de maio de 2024

10) Envirometal Social Governance (o)

Data: 22/05 as 19h Palestrante: Victor Machado
NuUmero do evento:

Registros do evento nas redes sociais
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11) Secom: Relagdes Interdiciplinares na Comunicacgao

Data: De 17/06 até 20/06

11.1) Jornalismo e 0 mundo do Marketing

Data: 17/06 as 10h10 Palestrante: Priscila Oliveira
Numero do evento:

Registros do evento nas redes sociais:

sbg oty pl g &
#e nesha de FO3E

Jornalismo e
O mundao do
Marketing

Priscilla Oliveira
10h10 - Tih50
IRRRRI
11.2) Comunicacao Disruptiva @ labpromuvatijuca
11 de junho de 2024

Data: 17/06 As 18h40 Palestrante: Cristina de Lucca e
Cesar Sponchiado

[ ]
Numero do evento: 2024 \ A'A

Registros do evento nas redes sociais: Com U niC C](; E]O
Disrupfiva
Cristina de Lucca e

Cesar Sponchiado
18h&0 - 21h

|

|
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11.3) Desmistificando as pesquisas em Com

Data: 18/06 as 10h Palestrante: Jackeline da Costa e Aline Menes
Numero do evento:

Registros do evento nas redes sociais:
G abpromusatipica
i B6 D O S04

5 7 oo o &
‘E’oz-'\._, ivi®

Desmistificando

Qs pesquisas em
Comunicacao
Jackeline da Costa

e Aline Menes
10h - 12h

11.4) Como sobreviver na era da desinformacao? @ oromerstinecitam

Data: 18/06 as 19h Palestrante: Thaisa Coelho cr
NuUmero do evento: = '.'... ,— . A A °
' 2024 \ IV

Registros do evento nas redes sociais:

desinformacao?
Thaisa Coelho
19h - 21h

11111




11.5) Oficina de producao para TV
Data: 18/06 As 14h Palestrante: Rafael Lisboa

Numero do evento:

Registros do evento nas redes sociais:

@ labpromuwatipca
the jusshios d 2024
[ ] -
2024 Ivi

Oficina de
produgdo para TV

TV UVA
1ik = 18h

L]

11.6) Oficina da Agéncia Criativa
Data: 18/06 as 17h Palestrante: Caio Serréao

Ndmero do evento:

Registros do evento nas redes sociais:

P

Oficina da
Agéncia Criativa

Agéncia Criativa
1Th - 18k30
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11.7) Oficina da Agéncia UVAS
Data: 19/06 as 8h20 Palestrante: Jodo Agner e Gabriel Ribeiro

Numero do evento:

Registros do evento nas redes sociais:

p Pubdsipeaotecial & suivas 1 peusoas
17 tw umhn de i

Oficina da
Agéncia UVA
Agéncia UVA

s —UVA

11.8) Redes Sociais e Saude Mental
Data: 19/06 as 10h Palestrante: Reivani Buscacio
Numero do evento:

Registros do evento nas redes sociais:

p puibdiury BOfsCidl & oulras 7 Dessoas
W e il £

Redes Sociais e
Saude Mental

Reivani Buscacio
10h = 1Zh

0
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11.9) Oficina Agecom

Data:
Palestrante: Daniel Pais

Numero do evento:

11.10) Construcao ética: inteligéncia artificial e algorit-

mos

Data: 20/06 as 10h Palestrante: Viviane Japiassu
Numero do evento:

Registros do evento nas redes sociais:

11.11) Construcao Narrativas da Guerra Israel-Palestina

Data: 20/07 as 19h Palestrante: Veronica Pires
Nudmero do evento:

Registros do evento nas redes sociais:
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12) Aula Master

Data: 28/10 as 10h e as 19h Palestrante: Luiz Gontijo e
Helena Baltasar

Numero do evento:

Registros do evento nas redes sociais:

Glhprmn- ¥ g‘“"'-'#'-'
#m mg = i 2

AULA MASTER | PALESTRANTE | pALESTRANTE

“HELENA BALTASARNE. . &

1, ¥

1 b 'un EI . B

13) Representatividade de pessoas pretas na Publicidade
Data: 25/09 as 10h Palestrante: Husani Felisberto

Numero do evento:

Registros do evento nas redes sociais:

@ |abpromuvatijuca ¢ outras 3 pessoas

Ui = Lbiowmbrid el Vel (3 D Aiodl i

Representatividade’y d
de pessoas pretas p .« A"
na Publicidade WP

Data: 25/09
Hora: 10h

= WO PN ¢ orOoQo e P 3 :
estmnioias v Sesguailicecss Local: RAuditarno
T e Juarts comurecadone § mpus Tljuca)

Husnm
=% celisberto
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14) IX Mostra de Publicidade UVA

Data:
Apresentadores: Joyce Guilherme e Lucas (sobrenome)

Numero do evento:

Registros do evento nas redes sociais:

Links na hio

=k

15) 4° Prémio de Jornalismo UVA: Jornalismo Investigativo

Data: Palestrante:
Numero do evento:

Registros do evento nas redes sociais:
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UVA
Curso de Jornalismo
2024-1° trimestre

PROJETO DE EXTENSAO V

Disciplina: Reportagem Investigativa
Evidéncias

PROJETO DE EXTENSAQ V

“Transparéncia na constru¢ao de comunidades saudaveis e sustentaveis: o papel dos orgaos publicos na qualidade
de vida das cidades e de seus habitantes e na promocao das ag¢des voltadas a realizacao dos Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel (ODS) da ONU"

As reportagens realizadas pelos alunos estdao publicadas no endereco:
https://cidadessaudaveis.wordpress.com/

Fotos dos alunos

Realizagdo da reunido de pauta

Principais atividades realizadas no periodo de 2024.1:
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