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Eu vejo muito mais
o dialogo como o
caminho para a
evolucao

Igor Coelho

Apresentador do Flow Podcast
1de maio de 2022

“StageCast Flow"

StoryVillage
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pds praticamente doisanosdentrode nossas casas, voltamosas atividades

presenciais na universidade. As salas, ainda vazias, nos encheram de

esperancga e o brilho nos olhos voltou com a vontade de fazer mais. Nao
demorou muito para que aquela correria gostosa do dia a dia surgisse. Um
convite para a coordenadora do curso de Publicidade e Propaganda, professora
Ediana Avelar, surgiu e iniciamos este projeto: a producao de um e-book sobre
a Festivalia, um evento dentro do maior encontro de criatividade da América
Latina, o Rio2C.

A Festivalia aconteceu nos dias 30 de abril e 1 de maio de 2022, na Cidade
das Artes, na Barra da Tijuca, Rio de Janeiro; e reuniu centenas de jovens (e
nem tdo jovens) avidos por novidades, tecnologia e muita, mas muita troca
de conhecimento. A programacao, recheada de atividades, trazia um grande
desafio, afinal, como registrar um evento tdo grandioso em pouco tempo e com
uma equipe reduzida?

Em uma parceria entre a Agéncia de Comunicacao Institucional do curso
de Jornalismo (AgeCom) e o Nucleo UVA de Fotografia (NFoto), surge a proposta
de um registro fotografico, no qual conseguissemos combinar texto e imagem,
trazendo um olhar diferenciado de tudo que estamos acostumados a fazer em
nossas rotinas de redacao jornalistica.

Um vasto material foi produzido em dois dias de evento, que, além da
equipe convocada para cobrir a Festivalia oficialmente para este e-book, contou
ainda com a colaboracdo de estudantes participantes de outros projetos da
Universidade Veiga de Almeida, como a TV UVA, a AgénciaUVA e a Alkimia.



Sob as diversas possibilidades, organizamos esta publicacdo em quatro
partes que nos chamaram atencdo, e, com elas, evidenciamos alguns dos
pilares do evento, mas ressaltamos a importancia do encontro para a formacgao
dos jovens.

O primeiro capitulo traz registros das oficinas oferecidas. Sob o titulo
“Oficinas que inspiram”, buscamos trazer um pouco do gue aconteceu nas
centenas de encontros. Seria inviavel inserir tudo aqui, ja que a nossa equipe
também foi reduzida.

Ja a segunda parte foca as atividades interativas, que levaram o0s
participantes a plena diversao, com jogos eletronicos, experimentacao de
tecnologias e acao. Este Ultimo nao faltou aos que foram ao evento na Barra da
Tijuca, a0 menos € o que percebemos nos bastidores, com muitas conversas e
dezenas de gravacdes e registros e, por nos, observados no terceiro capitulo.

Por fim, e ndo menos importante, o networking. Ah! Essa grande rede de
contatos que conseguimos tecer em eventos como o Rio2C, conhecendo nao
somente profissionais atuantes no mercado de trabalho, como também uma
galera avida por aprendizado e em colocar a mao na massa.

Aproveite para conhecer um pouqgquinho desse super evento, porque em
2023 ele volta com muito mais!

$okok

Os relatos foram escritos pela equipe da AgeCom, composta pelos
estudantes Gabriele Carneiro, Isabela Mello, Luiz Guilherme Couto e Mayara
Tavares; ja a equipe do NFoto, responsavel principal pelos registros e finalizagcdo
das imagens, veio com Bruno Peres, Eduarda Menezes e Leticia Olaso.

Agradecemos o Rio2C pelo convite e confianca em nosso trabalho.

Coordenacao de Publicidade e Propaganda
da Universidade Veiga de Almeida



Por Gabriele Carneiro

Festivalia de 2022 ofereceu 75 palestras em apenas dois dias. Foi muito

conhecimento oferecido para o puUblico e ndo poderia ser em um evento

diferente, nao €? Em uma producdo grande como essa, ndo teve um
horario ocioso. Sempre com palestras a serem acompanhadas, dificil era decidir
para qualir. As oficinas ocorreram simultaneamente com diferentes palestrantes
e em seis salas: StoryVillage, Screnning Room, CiberStage, House of Brands,
Brainspace, Biodom, NewFrontier e Future.U.

O evento chamou atencao por dar oportunidade de ensino para quem
estd comecando e para quem j& estd no mercado de trabalho. E uma 6tima
forma de conhecer novos nomes, novas empresas e se atualizar, principalmente
Nno campo da comunicacdo, ja que € uma area na qual preciso estar sempre
atento e em constante aprendizado.

Os temas abordados incluiram todo tipo de publico e houve palestras
sobre metaverso, o limite do humor, podcasts, documentarios, audiovisual
e outras areas da criatividade. Foram grandes nomes que ensinam e dao
oportunidade do publico interagir, seja na hora da palestra ou apds, como Felipe
Novaes, diretor do documentario ‘Chorao: Marginal Alado’; os atores caro Silva
e Claudia Abreu, que falaram sobre a arte de decorar textos; Marcela Mcgowan,
que comentou sobre o seu programa ‘Prazer Feminino’; a atriz Cléo Pires, que
participou da palestra sobre o audiovisual independente; o comediante Mauricio






Rizzo, que esclareceu a légica por tras
do humor; e o roteirista Beto Skulbs,
que contou como é trabalhar para a
série Grey's Anatomy.

“Gostei muito das palestras
que eu fui. Assisti uma do diretor do
documentario do Chordo e eu achei
muito interessante ele falando. Eu
consegui falar com ele depois e ele foi
muito simpatico”, contou Maira dos
Santos, estudante de Jornalismo.

Outro ponto positivo dentro do
evento foram os stands disponiveis
com palestras, atividades interativas
e brindes. Um desses foi o do
Descomplica, em que as palestras

E muita informacéo
legal da area de
criatividade,

da nossa area, €
Muito agregador

Rosa dos Anjos

Publicitaria. Primeira vez no evento

foram realizadas em um ambiente aberto e com o oferecimento de fones de
ouvidos para o publico escutar melhor o palestrante. No local, a monitora de
qualidade, Ludmila Henriques deu a deixa sobre o que acontecia Nno espago:
“Esta vindo bastante a galera de B2C, entao da para divulgar a nossa empresa e
divulgar a gente também, fazer networking e conhecer novas empresas”.

Ndo perco mais nenhuma edicdo desse evento incrivel, pensado
sempre para agregar conhecimento a vida profissional do publico.
O encontro trouxe os melhores profissionais para palestrar
e ofereceu a melhor cobertura possivel para quem escolhe
participar.






Eu curti bastante

o festival, ate
porque, como eu
faco Cinema, as
palestras foram bem
inspiradoras; ver
gente da area que
ja trabalha com isso,
dando conteudo,
ensinando como

€ que eles fazem e
guais métodos...

Alexandre Maltez, 23 anos,
estudante de Cinema



















Por Isabela Mello

os dois dias de evento da Festivalia, os stands interativos foram as grandes

atracdes na Cidade das Artes. Quem escolheu o fim de semana dos dias

30 de abril e 1° de maio para ir ao Rio2C 2022 pela primeira vez, ficou
admirado com as atividades.

Os ambientes interativos do festival se concentraram no térreo e foram
de responsabilidade da Petrobras, Venturion, Banco do Brasil, Firjan Senai,
Descomplica, EVE, OLX e Globo. Ja no segundo piso, espagos para descansar,
tirar fotos e recarregar os celulares foram os mais vistos. Além disso, comidas e
bebidas eram encontradas em ambos os andares.

Apresentada pela Petrobras, a edicao de 2022 disponibilizou duas areas
para a marca. Com as atracdes “Uma Missdo em Aguas Ultraprofundas” e
“‘Orquestra Adentro”, os visitantes tiveram experiéncias imersivas e Unicas. Na
primeiraagao,adupla participante usava 6culosderealidadevirtuale comandava
os ROV (Remotely Operated Vehicle), ou seja, veiculos subaquaticos operados
remotamente. Dessa forma, foi possivel conhecer as principais tecnologias da
exploracao de petréleo. Na segunda atividade, o publico caminhava por um
espago com caixas de som espalhadas pelo local e, cada vez que se aproximavam
de uma, um tipo de instrumento da Orquestra Petrobras Sinfénica ficava mais
alto. O resultado dos sons formava uma orquestra.



E um evento amplo, tem bastante opcao,

area de game, de marketing, palestra para
area do entretenimento. E bom até para a
Nnossa vida de estudante

Caio Silva
Estudante de Publicidade e Propaganda

Um dos stands de maior sucesso da Festivalia foi o espaco Venturion. Nele,
um grupo de guatro pessoas era levado para uma batalha espacial através da
realidade virtual e controles a laser sem cabo. A luta parecia tdo verdadeira que
0s participantes se jogavam no chao, gritavam e agiam como se estivessem em
uma guerra. Do lado de fora da arena multiplayer, o publico podia acompanhar a
simulacao por uma televisao.

Outro espaco queridinho pelos visitantes foi o montado pelo Banco do
Brasil. Além da possibilidade de ganhar brindes apds responder um quiz sobre o
BB, visitantes podiam descansar nas mesas e cadeiras espalhadas pelo lounge.
Uma enorme arvore de madeira sustentavel chamava a atencgao de todos que
passavam e possuia um espaco em sua base para o publico curtir a exposicao
“Egito Antigo - do Cotidiano a Eternidade”, em realidade virtual.

O Banco também investiu em uma area gamer, a GameBox. A carreta,
localizada no primeiro andar ao lado da praca de alimentagao, tinha 12 metros
e contava com 12 computadores, cinco consoles e um espaco equipado para
jogos como CS:GO, Fortnite, LoL e outros. As maquinas estavam as ordens do
puUblico durante todo o evento.

A atragcao montada pela Firjan Senai trouxe um ambiente similar ao de
um estudio de televisao para o Rio2C. Com uma camera de gravagao em 360°,
um fundo chroma-key e equipamentos de iluminacao e captacdo de imagem,
0s visitantes puderam brincar de se colocar em varios lugares diferentes e
entender mais dessa area do audiovisual.

No stand reservado para o Descomplica, era possivel encontrar uma
programacao de aulas com diversas atragdes e explicagdes sobre o curso online.
A conversa promovida pelos representantes da rede serviu para mostrar ao
publico uma nova maneira de aprender e desvendar o futuro da educacao.

Ja o espaco destinado a EVE, startup da Embraer, atraiu as pessoas por
se localizar logo na entrada do evento. Com o objetivo de exibir o eVTOL, um



veiculo elétrico de pouso e decolagem vertical, por meio de videos e mockup do
projeto, o stand agucou a curiosidade do publico.

Assim como o lounge da Globo, o ambiente da OLX era focado no
networking e descanso dos visitantes que estavam no Rio2C. Enquanto no
primeiro foram disponibilizados sofds, almofadas e televisdes para o publico
relaxar; o segundo oferecia puffs, cadeiras e gaveteiros para recarregar o0s
celulares. Ambas as marcas possuiam stands nos dois andares do festival.

O intuito de todas as atividades interativas encontradas na Festivalia era
promover experiéncias imersivas, conhecer novidades tecnolégicas e participar
de jogos e simulagdes. O publico era atraido aos stands, em geral, por conta da
curiosidade, interesse e, em alguns casos, o desejo de ganhar brindes, mas as
marcas aproveitavam o momento para falar sobre assuntos importantes como
sustentabilidade, tecnologia e inovagao. O debate sobre essas pautas também
foi realizado durante as palestras, oficinas e workshops do Rio2C e, dessa forma,
tanto o publico, quanto os convidados e patrocinadores sairam satisfeitos do
maior evento de criatividade da Ameérica Latina.















Por Mayara Tavares

om mais de quarenta oficinas realizadas no fim de semana da Festivalia, a

equipe por tras do evento teve um grande trabalho quanto a organizacao.

Mesmo com diversas salas oferecidas, o tempo entre uma oficina e
outra acabava sendo curto. Por isso, as entrevistas, fotos e conversas com os
convidados de cada uma das salas acabavam sendo transferidas para o lado
externo dos palcos ou para a sala de imprensa.

Foi possivel perceber que a limpeza do evento era uma das principais
preocupacdes, pois sempre havia algum profissional a disposicdo. Mas
0s visitantes também cuidavam do espaco, principalmente na area da
alimentacao, sempre limpando o espaco utilizado e tirando o lixo da mesa. Por
ser um espaco grande, a questao da limpeza foi muito bem resolvida. Além
disso, o evento contou com diversos banheiros, espacosos e higienizados,
localizados nos dois andares.

Com oito palcos, a organizagao das salas foi um ponto importante a
destacar, pois, por mais curtos que fossem os intervalos - de, aproximadamente,
30 minutos -, os espacos ficavam prontos para receber os convidados e as
centenas de jovens avidos por conhecimento. No entanto, o publico nao
se contentava com o tempo das oficinas e, entre uma e outra, corria para as



portas na expectativa de ter um rapido bate-papo com os profissionais. E ndo
somente eles, como também os indmeros estudantes, representantes de suas
universidades e participantes de projetos, que ali desenvolviam trabalhos, sejam
praticos ou tedricos. Do lado de fora, a conversa se densenrovada, entre duvidas
e, também, entrevistas

A Universidade Veiga de Almeida - onde estudo - enviou diversos grupos
para registrar o evento. Estiveram presentes a Agéncia de Comunicacao
Institucional do curso de Jornalismo, a AgeCom; a agéncia de noticias,
AgénciaUVA: o Nucleo UVA de Fotografia, NFoto; a Radio UVA e a TV UVA: todos
produzindo trabalhos para os respectivos laboratoérios.

Por ter o networking como um dos principais atrativos, a Fastivalia
também contou com a presenca de varios famosos; isso explicita a importancia
do evento para aqueles que trabalham na area da Comunicagao, pois, além
da extensa gama de conhecimento que é possivel adquirir, o contato com
profissionais que atuam nas diversas vertentes encontradas na area é capaz de
agregar muito para aqueles que estao comecando.

E a primeira vez que eu venho no
evento e decidi fazer uma pauta
aqul. Eu estou fazendo uma matéria
para a disciplina de Telejornalismo
na faculdade, vi que ia acontecer o
evento e me interessei

Grazielly Venancio, 22 anos

Estudante de Jornalismo


https://agecomuva.wordpress.com/
https://agenciauva.net/
https://www.instagram.com/nfotouva/
https://soundcloud.com/radiouva
https://www.youtube.com/channel/UCp3RDYBlWlw9fcgonTcNDFQ






















Por Luiz Guilherme Reis

lgumas das marcas registradas na edicao de 2022 da Festivalia, durante o
Rio2C, invadiram os palcos do evento com painéis, palestras, workshops

e debates enriquecedores, que aconteceram de forma simultanea ao
formato presencial. A Festivalia fez uma conexdao entre jovens universitarios,
avidos na busca por mais conhecimento e inspiracdes, e profissionais e empresas
da industria criativa. Ao todo, mais de 200 oficinas, workshops e masterclasses
foram apresentadosao longo dassessdes, que contribuiram para o mapeamento
de novos talentos.

O objetivo do evento foi proporcionar e criar uma relacdo de troca positiva
de palestrantes e espectadores durante o festival. O networking trouxe diferentes
pontos fortes para estimular as pessoas a criarem oportunidades, ndo apenas
esperarem que cheguem até elas; e ajuda-las a sairem da zona de conforto para
perder a timidez e o medo de investir o préprio tempo no relacionamento social
e profissional.

Quando o assunto é fazer negdcios ou estabelecer uma conexao
com algum profissional, criar uma rede de contatos profissionais e de
relacionamento sao ferramentas essenciais para novas perspectivas de
trabalho, formacao, desenvolvimento do cidaddo e conhecimento pelas areas
de interesse. Essas acOes incluem diferentes atividades voltadas a carreira e



negocios, oferecendo oportunidades impares que juntam conteudo, reflexées
sob causas importantes e entretenimento ao publico.

O festival nao apenas proporcionou a construcdo e estreitamento de
lacos de interacao entre publico e palestrantes, em especial, para conectar
experiéncias de jovens espectadores com o mundo profissionalizante do
mercado de trabalho, como também abriu portas para que esses buscassem a
melhor forma de abordagem e postura para inicio de uma conversa.

No Rio2C, o networking se expandiu por diversas areas, seja como
atracdes dos stands na divulgacdo de marcas ou por meio exposicdes para que
as empresas exibissem seus produtos e servicos, além de debates e palestras.
O proposito era entreter o publico e capturar a atengao dos participantes. Em
eventos como esse, este mesmo principio de iniciar um networking pbde ser
aplicado a visita aos stands na construgao de uma rede de contatos com os
leads.

Essas oportunidades de negodcio abriram espaco para o didlogo e a criagao
de um vinculo harmonioso de contatos, que podem ajudar o crescimento
profissional. Para cada assunto tratado nas palestras do evento, uma forma de
fazer diferente para conquistar o profissional. O networking nao se trata apenas
de conquistar um contato, mas parte da troca de ideias entre duas pessoas
ou mais para se relacionarem de uma forma mutua, de mondo que ambas as
partes se beneficiem, por meio de interesses e flexibilidade para investir tempo
em quem parece ser alinhado a objetivos em comum.

A programacao da Festivalia carregou, também, a percepcao de que
uma boa maneira de comecar a criar esses lagos € se planejar antes para fazer
perguntas relevantes, que tenham sentido sobre o conteddo abordado durante
0 bate-papo dos palestrantes.

Todo o dinamismo da troca de informacgdes criada para estabelecer uma
rede de relacionamento permitiu atrair a atencao de grandes profissionais do
mercado para amplificar e alavancar o sucesso dos jovens. Assim, diversos espacos
do Rio2C foram incentivadores para novos talentos, tanto para reflexdo, quanto
para elaboragao de novas metas.



Eu gosto da
experiéncia de
eventos assim,
acho muito
importante

para a gente,
estudante,
empreendedor,
todo mundo
dessa area no
mercado. Acho
Importante para
networking, para
a gente conhecer
Mmais de um
mercado, estar
atento ao que
esta acontecendo
€ a0 que Nao esta
acontecendo

Aryene de Medeiros, 31 anos,

Estudante de Cinema












“Precisamos avangar muito na pauta trans”, dizem Linn da Quebrada e Mariah
Rafaela - Acesse

Opinido: a primeira cobertura ao vivo a gente nunca esquece- Acesse

“Dialogo € o caminho para a evolucao”, diz apresentador do Flow Podcast -
Acesse

Palestra sobre plataformas digitais traz representatividade para o palco
StoryVillage, da Rio2C- Acesse

Fioti, do Laboratério Fantasma, exalta a unido do rap com o universo dos games
- Acesse

Penultimo dia do festival Rio2C é marcado por podcasts e humor- Acesse
No ultimo dia da Rio2C, diversidade e tecnologia foram protagonistas- Acesse

Porta dos Fundos é destaque no Festival Rio2C- Acesse



https://agenciauva.net/2022/04/29/precisamos-avancar-muito-na-pauta-da-tematica-trans-dizem-linn-da-quebrada-e-mariah-rafaela/
https://agenciauva.net/2022/05/10/opiniao-a-primeira-cobertura-ao-vivo-a-gente-nunca-esquece/
https://agenciauva.net/2022/05/04/palestra-destaca-a-importancia-do-dialogo-e-estrategias-de-acesso-a-informacao-dentro-dos-podcasts/
https://agenciauva.net/2022/05/03/palestra-sobre-plataformas-digitais-gera-representacao-geografica-no-palco-do-storyvillage-na-rio2c/
https://agenciauva.net/2022/04/30/fioti-do-laboratorio-fantasma-exalta-a-uniao-do-rap-com-o-universo-dos-games/
https://agenciauva.net/2022/05/01/penultimo-dia-do-festival-rio-2c-e-marcado-por-influencers-e-humor/
https://agenciauva.net/2022/05/03/ultimo-dia-do-festival-rio2c-traz-tematicas-de-inovacao-e-tecnologias/
https://agenciauva.net/2022/05/01/equipe-do-porta-dos-fundos-foi-destaque-no-festival-2c-neste-sabado-30/
https://www.youtube.com/watch?v=aEfFWUzH9vc
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