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APRESENTACAQ

E com satisfagdo que apresentamos o Relatério de Atividades do primeiro semestre de 2025 da
Casa da Comunicagao da Universidade Veiga de Almeida - campus Tijuca. O documento relne os
principais projetos desenvolvidos pelos nossos nucleos de pratica profissional e registra um periodo

marcado por desafios, avancos e importantes conquistas para os cursos de Comunicagao Social.
Este foi um semestre especial. Comemoramos os 30 anos dos cursos de Publicidade e Propaganda
e de Jornalismo da UVA. Trés décadas de historia que reforcam o papel da universidade na formacao
de comunicadores comprometidos com a ética, a criatividade e a transformagao social. A celebracéo
foi marcada por uma programacao intensa durante a SECOM 2025, com palestras, oficinas e acoes

que conectaram alunos, professores e profissionais do mercado.

Entre os nudcleos, destacamos o trabalho da Agéncia Criativa, responsavel pela identidade visual
comemorativa dos 30 anos dos cursos; a produgao de 350 matérias jornalisticas pela Agéncia UVA,
que também ampliou sua presenca digital e cobriu grandes eventos como o Rio2C, a Bienal do Livro

e o Campeonato Mundial de Clubes; e a atuacdo do LabProm, que coordenou eventos, oficinas e

palestras que integraram teoria e pratica com temas atuais da comunicagao.

Durante o semestre, tivemos também mudangas estruturais. A Alkimia Produgdes teve uma pausa
tempordaria por auséncia de orientador e projeto ativo. Apesar disso, jd estamos em planejamento
para sua retomada no segundo semestre de 2025, com a expectativa de contratagao de uma
profissional com foco em audiovisual, o0 que devera reestruturar o nucleo e reativar sua poténcia
como espago de criagdo audiovisual interdisciplinar.

Outro ponto de destaque foi a ampliagdo do atendimento a comunidade académica. No fim do
semestre, tivemos a chegada de duas novas profissionais a equipe da Casa da Comunicagao:
Tatiana Cruz, que assumiu a coordenagao técnica da Radio UVA e da TV UVA Web, e Joyce
Guilherme, que passou a atuar de forma integrada com diferentes nucleos. A presenga delas
contribuiu diretamente para qualificar o suporte oferecido a alunos e professores.

O resultado das atividades, registrado neste relatério, vem do esforgo conjunto de estagiarios,
colaboradores, professores e técnicos que, semestre apds semestre, constroem com dedicagéo e
propdsito esse ambiente vivo de formagao, experimentacao e produgao.

Agradecemos a todos que participaram das atividades deste ciclo e seguimos com o compromisso
de manter a Casa da Comunicagdo como um espaco formativo, criativo e conectado com o presente
e o futuro da nossa area.

Erica Ribeiro
Coordenadora do curso de Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda

Altayr Derossi
Coordenador do curso de Jornalismo
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A AGENCIA CRIATIVA

A Agéncia Criativa € um nucleo voltado ao desenvolvimento pratico de discentes do
curso de Publicidade e Jornalismo. O principal objetivo da agéncia é proporcionar
a vivéncia profissional por meio de metodologias ageis, simulando um ambiente
competitivo, dindmico e inovador.

Atendendo a todo o curso de Publicidade e Jornalismo, bem como a cursos parceiros
da instituicdo, a Agéncia Criativa oferece uma gama de servigos essenciais, como
criagao de identidades visuais, campanhas de comunicagao, ambientagéo de
espacos, diagramacao e montagem de apresentagdes. A agéncia se consolida, assim,
como um espaco de aprendizado e producao, preparando os alunos para o mercado
de trabalho.

PROJETOS REALIZADOS

Identidade Visual: Evento
Secom

A criacdo da identidade visual para
0 evento Secom, que celebrou os
30 anos do curso de Comunicagao
Social, foi uma das iniciativas de
destaque da Agéncia Criativa.

O nucleo foi responsavel por
desenvolver todo o conceito visual,
desde o logotipo até as artes de
divulgagao.

O projeto se destaca pelo uso de
uma tipografia limpa e moderna,

com um design que incorpora um
circulo no "O" do nome "SECOM,

simbolizando a unido e a celebragao

do curso. A paleta de cores, com
gradientes suaves, confere um
toque contemporéneo e sofisticado,
reforcando a mensagem de
inovacao.
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PALESTRA DE ABERTURA

JULIA CABRERO 6 estudante
de JORNALISMO na
Universidade Veiga de
Almeida com previsao de
graduagio no primeiro
semestre de 2025. Fez
estdgio na SUPER RADIO
‘TUPI e, no final de 2022 e
a0 longo desses quase 3 anos,
ATUA COMO REPORTER.

T H = 20H
Auditorio
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ERIKA ALMEIDA ¢
publicitdria com MBA EM
MARKETING. Atuou em
agéncias, foi professora

GABRIEL BURGOS tem 15

ae
académica. Na pandemia,

migrou para o digital com

FOCO EM TRAFEGO PAGO.

Hoje, estd na SGR -

SISTEMA GLOBO DERADIO, (.., rentas como GOOGLE

analisando a performance
das ridios on e offline.

anos de exp em i
MARKETING DIGITAL, ele
trabalhou para grandes
empresas como GLOBOSAT e
UNIMED. [ especializadoem
estratégias digitais, i

ADs ¢ SEO, e tem expertis
em metodologias dgeis,
e-commerce e produgdes

audiovisuais.
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OFICINA DE FOTOGRAFIA
Estldio de fotografia

CADU RIBEIRO ¢é professor da UVA,
MESTRE EM DESIGN pela PUC-Rio e
especialista em UX. Atua na

40 entre design,
educagio e inovagio, lecionando em
Publicidade, Jornalismo e Design
Grafico. Com experiéncia no Brasil e
Portugal, colabora em STARTUPS em
UX, 1A e Transformagio Digital,
facando em acessibilidade e
experiéncias centradas no usudrio.

JOYCE GUILHERME, 29 anos, tem

- formagio em Edil e

" na Petrobras. Cursou Matemitica por
~ trésanose estése formando em

- PUBLICIDADE E PROPAGANDA, com
foco em MARKETING DIGITAL.
dois anos como analista de
na Agéncia Trii e ganhou prémios
em festivais de audiovisual.
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Instagram: A Pratica da
Publicidade e do Design

O Instagram se consolidou como
uma plataforma essencial para

o desenvolvimento pratico dos
colaboradores, que tiveram a
oportunidade de criar artes de
publicidade sobre os mais variados
temas. O objetivo foi traduzir noticias
e acontecimentos externos em
conteldos visuais dindmicos, que
pudessem atrair e engajar o publico
da Agéncia.

Esse trabalho serviu como um
laboratério, onde os alunos puderam
aplicar conceitos de criacao

de identidade visual, tipografia,
composicao e estratégia de
comunicacao. As pegas, que uniram
elementos de design grafico com a
pratica da publicidade, demonstram
a capacidade do nucleo de atuar em
diferentes contextos, produzindo um
conteuldo visual de alta qualidade.

agenciacriativa_uva || Seguir

761

Agéncia Criativa

Cur\‘ta cinematogréfico daAppl
promove AirPods 4

Descubra como a Meta Al vai transformar
a experiéncia de quem estiver no festival.

@ Arraste para o lado e saiba tudo! } ’ )
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0 app que virou
noticia no governo dos EUA

Como o aplicativo lider em seguranca
foi usado para conversas confidenciais
na Casa Branca — e o que isso significa

A .
para vocé.

CONVICCOES24
Kasley Killam TN
ESPECIALISTAEMSAUDE SOGAL  — 1

@

Fonte: meio&mensagem

Arraste para o lado e entenda:

ELABORACAO DA NOVA LOGO DA CASACOM

A nova identidade visual da Casa da

Comunicacao foi desenvolvida com Radio UVA
0 objetivo de unificar e fortalecer a

imagem de todos os nucleos sob 00000000

uma unica marca. A logo principal,

com o nome CASACOM representa
0 espago comum que abriga todos

0s projetos. ca S ac Soh,

Um.dos §Iementos centrais QO 000000060

design sao os circulos coloridos.

Cada circulo possui uma cor

especifica, que simboliza e

representa um nucleo diferente: Agéncia creativa
Radio UVA, Agéncia Criativa, casa m
Agecom e os demais prOJetps da 0000006

Casa 10. Essa abordagem visual

reforca a ideia de que, embora

cada nucleo tenha sua propria

especialidade, todos eles fazem

parte de um conjunto coeso e

integrado, unindo as diversas areas
da comunicacdao em um so lugar.



Colaboracao e Sinergia entre os Nicleos

A Agéncia Criativa, nucleo da Casa 10, consolidou-se no semestre como um
ambiente de aprendizado dinamico e focado na vivéncia profissional. Mesmo
com projetos pontuais, a agéncia se destacou por sua capacidade de entregar
resultados de alto nivel, preparando seus colaboradores para o mercado

de trabalho. Este relatdrio detalha as principais iniciativas e os resultados
alcangados pelo nucleo no periodo.

Acdes de Destaque

Criacdo de Identidades Visuais: A Agéncia Criativa foi a responsavel por
desenvolver a identidade visual do evento Secom, que celebrou os 30 anos do
curso de Comunicacao Social. O projeto, que incluiu a criagdo de um logotipo
e de artes para redes sociais, demonstrou a expertise do ndcleo em unir
design e propdsito para criar uma marca memoravel e profissional.

Producao de Conteudo para Midias Digitais: O Instagram da Agéncia serviu
como um laboratdrio continuo de experimentacao. Os colaboradores tiveram a
oportunidade de atuar como uma redacao publicitaria, produzindo artes sobre
temas variados, como tendéncias de mercado e acontecimentos culturais. O
trabalho nas redes sociais permitiu que os alunos desenvolvessem um olhar
criativo e aprimorassem suas habilidades em design grafico e estratégia de
comunicacao, entregando um conteudo visual de alta qualidade.

Essa abordagem mostra que a Agéncia Criativa € um nucleo de exceléncia, focado na pratica e na
entrega de projetos relevantes, mesmo que em menor nimero.



UVA
®
A AGENCIA UVA

A Agéncia UVA, também conhecida como Redacao Experimental de
Jornalismo, € um nucleo do curso de Jornalismo do Campus Tijuca da
Universidade Veiga de Almeida. O projeto tem como principal objetivo
consolidar a pratica profissional dos estudantes, preparando-os para o

mercado ao longo do curso. Como uma agéncia de noticias, a Agéncia UVA
cobre diariamente temas de politica, economia, esporte, cultura e ciéncia,
publicando contelddos multimidia no site agenciauva.net.

PROJETOS REALIZADOS

Principais Atividades e Resultados

Producao de Contetido: Foram realizadas 350 matérias
jornalisticas no semestre, um aumento de 210 em relagdo ao
periodo anterior,

Resultados do Site: Entre janeiro e julho de 2025, o site
agenciauva.net teve mais de 378 mil visualizagdes e mais de
21 mil usudrios dnicos.

Editorias

Politica, Economia e

Internacional:
A editoria produziu 28 matérias,
cobrindo eventos como o
falecimento do Papa Francisco e o
Conclave de 2025, a cobertura do
Energy Summit e reportagens sobre
questdes sociais, como 0 més do
Orgulho LGBTQIAPN+.

ENERGY, ..

B
F

Neossos repérteres Gustavo Pinheiro e Nathdlia Messias na cobertura do Energy Summit 2025,

—— v oo e

m": Papa Leao Xl

meiro pontitice norte americans da histéria




Rio/Cidade
A editoria Rio/Cidade contou com
37 matérias publicadas. Comecando
com matérias relacionadas aos
eventos que envolveram o Rio de
Janeiro nos meses seguintes, como o
Carnaval, a Rio2C, Bienal do Livro, o
show da cantora Lady Gaga na Praia
de Copacabana, Energy Summit,
situagdes cotidianas do municipio,
entre outros acontecimentos.

Alguns momentos importantes
desse semestre foram trazidos

pela equipe. Destacam-se matérias
sobre a Bienal do Livro, como
"Bienal do Livro: Bruna Vieira fala da
importancia de equilibrar a escrita
para os tempos atuais’, "Bienal do
Livro: Carina Rissi conta detalhes
sobre seu processo criativo” e "Lynn
Painter arrasta multidao de leitores
em bate-papo na Bienal do Livro"

Além de matérias sobre a Rio2C,
como "Rio2C 2025: César Tralli e
Renata Lo Prete refletem sobre
credibilidade nos dias atuais’, "Rio2C
2025: Daiane dos Santos e Isaquias
Queiroz debatem a construcao do
herdi nacional’, "Rio2C 2025: Nyvi
Estephan e Gabriel "GB" abordam

a originalidade no mundo digital’,
“Geracao Capricho”: Foquinha fala
sobre como adaptou a cultura pop
no jornalismo tradicional na era
digital” e "Rio 2C 2025: Ledo Lobo,
Gominho e Foquinha falam sobre as
diferencas entre a fofoca

e a noticia”

Outras matérias como a cobertura
do Carnaval também seguiram
marcando presenga, como por
exemplo: "Prefeitura anuncia Plano
Operacional para o Carnaval Rio
2025', "Carnaval 2025: Veja como
foram os desfiles da Marqués de
Sapucai, disputa € acirrada pelo
titulo” e "Beija-Flor de Nilépolis é a
grande campea do Carnaval 2025 do
Rio de Janeiro’

Focando em politicas publicas sobre
o Rio, a editoria contou com matérias
abordando temas sociais de grande
importancia em reportagens como
"Descaso com banheiros publicos
afeta o dia a dia e o lazer no Rio

de Janeiro’, "Hemorio promete
passagens gratis para doadores de
sangue” e "Decreto sobre ordem nas
orlas das praias gera mobilizacao

de ambulantes” A editoria ainda
contou com a continuacdo da coluna
cultural, trazida desde os periodos
anteriores, sugerindo eventos e
roteiros culturais relacionados ao Rio
de Janeiro.

- MPB4 celebra “60 anos de

. Grupo MPB4 se apresenta
no Teatro Rival nesse fim
de semana
0 whor celwben 8 ancs do grup

Bienal do Livro: Bruna Vi-
e et - v

;., Museu Nacional reabre
suas portas para visitacao

A antig; sesa
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Esporte
A editoria de Esporte publicou
ao todo 167 matérias durante o
primeiro semestre de 2025, o que
representa uma crescente relativa ao
ultimo semestre de 2024 que havia
registrado reportagens.

Foram elaboradas reportagens
especiais e factuais que abordavam
diferentes areas do esporte como
Automobilismo, Basquete, Ténis,
Futebol, Skate e Vélei. Durante
esse periodo também destaca-se

a cobertura especial da Copa do
Mundo de Clubes, os Playoffs do
NBB e os Grand Slams de ténis
(Wimbledon e Roland Garros).

Algumas reportagens especiais

da editoria que geraram bom
engajamento ao longo do periodo
foram: O homem e as camisas dos
times de futebol: o que leva o hétero
e o LGBTQIAPN+ ao uso?, Em

jogo tenso, Vini Jr decide e Brasil
vence a Colémbia, Cob promove

a primeira edi¢ao da Corrida Time
Brasil, Quebrando barreiras: como a
comunidade LGBTQIAPN+ avanga
no esporte, Thunder vence Pacers
e conquista o titulo da NBA, Piastri
vence na Espanha e iguala marca
histérica de Senna e Hamilton.

A cobertura da Copa do Mundo de
Clubes da FIFA sozinha conta com
28 reportagens para o site, além
do langamento diario de conteudo
voltado para as redes sociais.

A Agéncia UVA fez uma introducao
do torneio, uma matéria para cada
partida dos quatro brasileiros na
competicao, e a partir das oitavas
de final, cobertura factual de todos
os duelos. A cobertura seguira até
a grande final, totalizando mais sete
reportagens. Grand Slams de ténis
(Wimbledon e Roland Garros).

LEreRIE ¢ SUCICDAE

iy Yuebrando barreiras: como a
comunidade LGERTQIAPN+
AVANCa no esporte
Urma relsgdn que anas ara praticamente invvel hog
e dia jé abrange muios peio Bras

Jofio Fonseca estreia com vito-
ria em Wimbledon e avanga
para sepunda rodada
T —

Fearnley ¢ avanca para fase X avos

= Flamengo erra contra o Bayern
de Munique e é eliminado da
Copa do Mundo de Clubes
Comn eros £a sabda de bl
N —— por4
s fespats 43 Copa do Munds de Clilbes

12 oS primeisos
402 emMiami e

—
- Flamengo erra contra o Bayern
de Munigue e & eliminado da
Copa do Mundo de Clubes
oML TS na SUda de bola £ NErTmEmES IS primerTe
iz, Rabeo-Negro ¢ derras S w4
3¢ Sespads da Copa d Munds e dluses

= PSG goleia Inter Miami e
avanga is quartas de final da
Copa do Mundo de Clubes
@ peest mpe o
i aim e

e Palmeiras elimina Botafogo na
Copa do Mundo de Clubes com
pol na prorrogacio

Equipe paulista € 0 primein wme & chegar nas Quartas
de timal e o

¥ Borussia Dortmund abre o pla- =
car cedo, sofre pressio do
Monterrey, mas confirma vaga
as quartas de final da Copa do
Mundo de Clubes
Cuirassy marca duas veses oo primeios tempo, Borussia
cai de rendimento, s sunenta a Varmagem e avancd
e fae

. Real Madrid supera a Juventus
e se classifica as quartas de fi-
nal da Copa do Mundo
de Clubes
E== jogo paretho, ol solitiris de Senzalo Daocia garantiu
27¥3ga 39 figanbe espanhal

el Al Hilal elimina o Manchester
City e serd o adversario do Flu-
minense nas quartas de final

A Wld

TR B AR AU A51incs § derroear
I UMl Tid BEnin dos Munstis
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No basquete, houve a realizagao
de coberturas presenciais de jogos
do NBB que aconteceram no Rio
de Janeiro durante o segundo
semestre deste ano, visto que
repdrteres do veiculo conseguiram
o credenciamento. Destaca-se o
bom engajamento dessas matérias:
Flamengo vira e vence o Vasco em
classico no NBB, Flamengo vence
Franca, recupera vantagem na
série e fica a uma vitoria da final

do NBB, Flamengo perde para
Franca no jogo 5 e da adeus ao
NBB, Com atmosfera eletrizante,
Flamengo vence Corinthians e fica
a uma vitéria da semifinal.Clubes,
os Playoffs do NBB e os Grand
Slams de ténis (Wimbledon e Roland
Garros).

Ainda no basquete, a cobertura

dos Playoffs da NBA foi produzida
desde a primeira rodada até o
ultimo jogo das finais. Totalizando 69
reportagens textuais.

No automobilismo, teve-se a
cobertura da temporada da Formula
1 até o momento, registrando a
producéo de cinco reportagens
textuais.

No ténis, ainda em fevereiro, o
nosso reporter Pedro Freitas foi
credenciado para a cobertura do
Rio Open 2025, o maior evento de
ténis da América Latina. Ao todo
foram produzidas seis reportagens
sobre o evento. A Agéncia seguiu
cobrindo importantes eventos do
ténis mundial, como Roland Garros
e Wimbledon. Ao todo, o ténis teve 11
reportagens textuais.

Tales Santos, Jodo Gobriel Lapes, Cassia Verly,
Gustavo Pinneiro & Roul Gésar Rodriques

Nosso repdrter Pedro Freitas na cobertura do Rio Open
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A EQUIPE E NUMEROS

A EQUIPE

Em 20251, 27 alunos fizeram
parte da equipe da Agéncia UVA,
contando com a estagiaria oficial.
Foram 11 alunos das disciplinas
Estagio Supervisionado e Pratica
Profissional e 16 colaboradores.

Estagidrios oficiais do projeto
1. Joao Gabriel Lopes
2. Gustavo Pinheiro

Alunos (Estagio Supervisionado e
Pratica Profissional - Jornalismo)

Gustavo Pinheiro - Editor chefe
Jodo Gabriel Lopes - Editor chefe
Gabriel Ribeiro - Editor
Karla Maia - Editor
Carolina Mendes - Social Midia
Pedro Turteltaub - Repdrter
Vinicius Corréa - Editor
Rodrigo Teo - Reporter
Wilson Maia - Reporter

. Raphael Lopes - Repdrter

. Tales Santos - Repérter

©ONOOAWN S
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Alunos (Colaboradores voluntarios)

Rafael Zoéga - Repdrter
Raul César - Reporter
Gabriel Goulart - Repérter
Nathalia Messias - Reporter
Cassia Verly - Editora
Jodo Agner - Editor
Nathalia Bittencourt - Repdrter
Camila Teixeira - Social Midia
Gabriel Ferreira - Repérter
. Jonatha Crispim - Repérter
11. Brendon Faria - Repérter
12. Helena Valverde - Repdrter
13. Maria Vianna - Repoérter
14. Ana Beatriz Carmo - Repdrter
15. Barbara Borges - Repdrter
16. Luisa Lucas - Repdrter

©ONOOAWN S
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As 25 matérias e reportagens mais acessadas do semestre foram:

Visualizagbes

N Pagina de pagina Autor
“Como Treinar o Se: I uma fiel
1 2nimacio original | Agdncia UVA 934 Barbara Borges
2 A Pr: o Leme | Agéncia UVA 141 Jo3o Agner

140 Jofio Agner

138 Karla Maia

113 Gabriel Goulart

108 Vinicius Corréa

106 Agéncia UVA
Nathalia

99 Bittencourt

9 Livro 2025 | Azéncia UVA 86 Gabriel Goulart

10 No que acredito quando néo acredito em Deus | Agéncia UVA 86 Jodo Agner

Senado discute proposta de plebiscito para a volta da monarguia no

11 Brasil | Agéncia UVA 73 |Raphael Lopes

67 Barbara Borges

66 | Cssia Verly

0 ides)caso acerca dos imoveis sbandonados no centro do Rio de
14 Jansiro | Apéncia UVA 62 Raphael Lopes

61 Cassia Verly

Carnaval 2025: Veia como foram gs desfiles da Marqués de Sapucai,
16 disputa € acirrads pelo titulo | Agéncia UVA 58 Agénciz UVA
ce 2abre st 3 visitacio | Aé 57 Gabriel Goulart

56 Rafael Zodga

55 Pedro Turtehaub

50 Gabriel Goulart

21| MET Gala 2025 confira os melhores looks da noite | Agéncia UVA 50 Gabriel Goulart

22| Eu, meu pai & 3 Lady Gaga | Agéncia UVA 49 Cssia Verly
Todo mundo no Rio: Saiba como a cidade funcionard durante o show da

23 Lady Gaga | Agéncia UVA 48 Pedro Turteltaub

Lady Gaga: Agéncia UVA rankeia dlbuns da Mother Menster | Azéncia
24/ WA 47 Vinicius Corréa

25| Como € um TCC do curso de Mada da UVA | Agéncia UVA 47 Cassia Verly

VISUALIZAGOES/ACESSOS AO SITE

Jan 1 - jun 30 [ -]
Jepr— P - e B comernsies
361 mil ¢ 20,9 mil ¢ 144 25

Fonte: Jetpack
Visualizades a cada més

Janeiro =4.100
Fevereiro = 4.400
Margo=5.200
Abril = 7.000
Maio = 7.700
Junho =7.700
Julho = 665

Nimeros de acessa ao site: 2017/2024.2 (Fonte: Google Analytics e letpack)

Ano Periodo Visualizagdes Usuarios Sessdes por usuarios
2024 Jan/lun 47.394 33.171 143
2024 Jul/Dez 36.000 23.800 X
2025 Jan/lul 36.100 20.900 x
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REDES SOCIAIS

TikTok

O perfil da Agéncia UVA no TikTok
foi criado no més de abril de 2022.

A iniciativa visa, além de garantir o
espaco da Agéncia na plataforma,
exercitar o novo formato de
conteldo proposto pela rede social,
que é de grande crescimento e
popularidade. Veiculos como o Jornal
da Record, Band News e Estado de
S. Paulo estao presentes no TikTok, e
ha possibilidades de fazer jornalismo
nesse Novo cenario.

Durante 2025., foram publicados 18
novos videos no TikTok da Agéncia
UVA, somando 3.388 visualizag¢oes.

No TikTok da Agéncia, em 20251, o
destaque foi a cobertura da Bienal
do Livro 2025 trazendo contetdos
interativos como curiosidades,
entrevistas e dos atletas e artistas.
Foram 9 videos ao todo nesta
cobertura dos Jogos Olimpicos que
contam com 2,092 visualizagdes.
Além disso, houveram os contetdos
produzidos pela equipe da Agéncia
UVA com foco no més do Orgulho
LGBTQIAPN+. Foram 3 videos

ao todo, dos quais somaram 417
visualizagoes.

agenciauva Agéncia VA
m Promoverpeblicacto O &
et 12T Sapisines 2526 Curtis

Agtncia dal

Videos: 18

Visualizacoes de video: 8.800
Visualizagoes de perfil: 175
Curtidas: 205

Comentdrios: 59
Compartilhamentos: 49

Mumero de seguidores ganhos: 20

Instagram

O Instagram da Agéncia UVA conta,
atualmente, com 1.522 seguidores. A
partir dos insights disponibilizados
pela prépria plataforma da rede, foi
possivel calcular dados dos ultimos
90 dias, de setembro a dezembro,
em categorias distintas.

Referente aos ultimos 90 dias,

houve crescimento de 4,46% no
numero de seguidores em relacéo ao
periodo anterior. Foram 19.861 contas
alcancadas pelo perfil da agéncia e
794 contas com engajamento nos
contetdos publicados.

& Visualizagoes ® ¢ Interagdes

Referente aos Ultimos 6 meses,
foram feitas 208 publicagdes
de cards no feed do Instagram
da Agéncia. Em sua maioria,
sdo chamadas para matérias e
reportagens completas no site.

Em 20251, foram publicados

31 conteldos em video no
Instagram da Agéncia UVA, entre
coberturas de eventos, chamadas
para as reportagens e Reels de
entretenimento.

As publicacdes de cards mais
curtidas durante o periodo foram:
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Eventos presenciais e virtuais

Bienal do Livro 2025

A cobertura da Bienal do Livro
2025 gerou conteudos diversos nas
paginas da Agéncia UVA. Tivemos

as reporteres Cassia Verly e Nathalia

Bittencourt cobrindo palestras,
entrevistas exclusivas com autores,

gravacgodes de reels ao longo dos
sete dias de evento. O engajamento
gerado pela cobertura da Bienal
foi altissimo, elevando os views do
Instagram da Agéncia UVA a 66 mil
no més de junho.

Ao todo foram nove reportagens
textuais, além de nove videos
divulgados no reels do Instagram
e no Tiktok. Os reels no Instagram
tiveram uma média de 2.000
visualizacgoes, ja no TikTok a média
foi de 150 views.

ope  cmavs ) cuiroRa | prraRaToRA
= Bienal do Livro 2025: pri-
meiro final de semana é
marcado por
ingressos esgotados
R :

s & hiskAria mamanma dse

Cronicas

No semestre de 20251, reforgamos
a Agéncia UVA como espaco
para publicacdo de cronicas de
seus reporteres. Ao todo, foram
6 cronicas publicadas, a partir de
um rodizio semanal desenvolvido
com repdrteres que demonstraram
interesse na escrita mais pessoal.
Alguns destaques:

“As perguntas que nunca fiz', por
Mariana Motta
“Presenciar a historia acontecer
foi totalmente emocionante’, por
Nathalia Bittencourt
“Annie Ernaux da Praia do Leme’, por
Joao Agner
“No que acredito quando nao
acredito em Deus’, por Jodo Agner
“Eu, meu pai e a Lady Gaga', por
Cassia Verly
“A angustia que me rodeou’, por
Pedro Turteltaub

totalménte emocionante
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Coberturas importantes realizadas em 2025.1:

Cabines cinematograficas de
imprensa

A Agéncia UVA teve reporteres
presentes em 18 cabines de
imprensa ao longo de 2025.1.

A cobertura é realizada de

maneira externa, com o reporter
comparecendo as pré-estreias de
filmes ofertadas pelas distribuidoras
brasileiras. Cada comparecimento
gera, obrigatoriamente, uma matéria
sobre o filme, podendo ser uma
resenha ou um texto critico. Alguns
dos filmes assistidos foram:

-“Thunderbolts*"’ (Cassia Verly)
-“Como treinar seu
dragao”(BarbaraBorges)

-“Lilo e Stitch” (Pedro Turteltaub)
-“Jurassic World" (Nathalia Messias)
-“Superman” (Joao Gabriel Lopes)
-“Serra das almas” (Gabriel Goulart)

“Como Treinar o Seu Dragdo”: live-action
entrega uma aventura fiel a
animacao original

A histéria que alta 4 telas em versao live action

= “A Procura de Martina”: um re-
trato silencioso sobre auséncia
& esperanca
ENITe 0 PRssad & O presee, O longa- memragem aboeda
2 emociomarse hisedria sobee umma 2v0 em busca de
Jasiga

- “Como Treinar o Seu Dragdo™:
live-action entrega wima aven-
tura fiel & animacdo original
& BASTONE QUe MErcol geracdes woita a5 teias em versan
Ine-acton

- “Bailarina” se mantém fiel ao
universo de John Wick

0 flne T2 guarte dus aniverss d Frardquia “abn Wick
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EQUIPE 2025.1

Coordenador do Laboratério: Profa. Michele Cruz Vieira
Colaboradores:

Daniel Pais

Gustavo Sant Anna Celito
Carlos Henrique Cordeiro
Rud de Almeida Silva
Gabriela Soares Camini

Publicidade - Campus Tijuca

0006
O LABPROM

O LABPROM, Laboratério de Promocgao, Eventos e Live Marketing,
proporciona aos alunos inscritos nas disciplinas de Praticas Profissionais e
Estagio Supervisionado um aprendizado na area de eventos, desde a etapa do
planejamento, captacado de recursos, estratégias, divulgacdo externa e interna
até a sua apresentagao final.

O LabProm foi idealizado pela coordenadora Ediana Avelar em 2019 e, desde
2023, é coordenado pela professora Michele Cruz Vieira. Este relatério diz
respeito as atividades do LABPROM durante o primeiro semestre de 2025.1.

EVENTOS REALIZADOS

Aulas inaugurais
(Manha e Noite)

I i i ]
é ﬁ’:mm i o — labpremuvatijuea e publivvacticial
26 do taveraira

| TEMA~
Com um formato dindmico, as
aulas abordaram temas relevantes UMA
e serviram como um ponto de ARTISTA,
partida para o ano letivo, reforcando = 'ng]EIETOS
0 compromisso do nucleo dg INAUGURAL g7 by O
publicidade com a exceléncia RS TR
académica e a inovacao.
Os registros do evento nas redes (PR TR

sociais, com artes vibrantes e
informativas, destacaram a presenca

dos palestrantes e a relevancia do : ——
conteddo, convidando a comunidade — ol el
a participar ativamente do evento. b P

Palestrantes:

Especislista em Linguagers Adtisticas
Pesgusadora de indistria musical
& feminisma

Isbpremuvatijues e publiuvaoficisl
28 e fevereim

Guilherme Alves e Julia Ourique
(pela manha);
Evéangelo Gasos e Eduardo

Goldenstein

(pela noite) EVANGELO
GASOS

Data:

18 de fevereiro as 10h e as 19h



Jornalismo Investigativo
- Leslie Leitao

O evento de Jornalismo Investigativo,
realizado em 16 de abiril, foi uma
das iniciativas de destaque do
nucleo de publicidade no periodo.
O encontro teve como objetivo
proporcionar aos alunos uma
imersao pratica nos bastidores de
uma das areas mais complexas e
importantes da profissao, e foi um
marco na programacao de eventos
do semestre.

Em uma colaboracgéao estratégica,

0 nucleo uniu forgas com
profissionais de renome para
oferecer um conteudo de alta
relevancia, que explorou a fundo

as técnicas e os desafios da
reportagem investigativa. A iniciativa
reforca 0 compromisso do nucleo

de publicidade em ir além da teoria,
conectando seus estudantes com a
realidade do mercado e incentivando
a pratica de um jornalismo ético e de
exceléncia.

\  LESLIE LEITAO

o sumico damie |i

do filho de Bruno l‘ |

Palestrante:
Leslie Leitao

Data: 16 de abril as 10h

18



Secom: 30 anos
do curso de
Comunicacao
Social

Em uma celebragao de trés décadas
de histdria, o curso de Comunicacao
Social realizou, nos dias 10, 11 e 12
de junho, o evento “Secom: 30 Anos
do Curso de Comunicagao Social" O
evento foi um marco comemorativo,
reunindo alunos, professores

e profissionais para celebrar a
trajetoria da Comunicagéao e debater
as tendéncias do mercado.

A programagcao foi iniciada com
a palestra de abertura, no dia 10
de junho, com a participacao de
Julia Cabrero, Erika Almeida e
Gabriel Burgon. A iniciativa do
nucleo de publicidade reforgou
seu compromisso em oferecer
um ambiente de aprendizado
dindmico e conectado com o que
ha de mais relevante no mundo da
comunicagao.

Por meio de conteldos e palestras,
0 evento ndo apenas celebrou o
legado do curso, mas também
projetou um olhar para o futuro

da profissao, inspirando a préxima
geragao de comunicadores.

. anos

‘j labpromuvatijuca e outras 2 pessoas
@' 8 de junho

L)
; 1e/6 ‘
PALESTRA DE ABERTURA

12H - 21H
Auditorio

\/

tl:ndwun
il

CARRTHL BURGOA tom 15
% anosde experiéinia em
MARKFTING DHEITAL, oo
trabalbou pars grandse

igrou o
POCO £M TRAFEGD Pago, TTPMEAE como GLOBOEAT o
Unasane. E ospecizbeado am

Hisje, el ma SGH -
e il i M eerraregias digais,
s e O G0ELE
BUPERRARI0  gnueindosperfommance Apa e BED, ¢ tam expartiag
‘I‘\m . o finall de £ darridionon e ofEne wm metodologiss agal,
0 kmga dessen quace 3 anos, commerce ¢ [redugios
ATUA COMO EIPOATER surdiovisuais

Juinih CammEn ¢ oot
e SORMALISMO

inlade Vo

[

Data: 10 de junho as 21h

19



Oficina de Politica
na Cultura Digital

No dia 10 de junho, o labprom
promoveu a Oficina de Politica

na Cultura Digital, um evento

com o objetivo de aprofundar

o debate sobre o impacto das

novas midias nas relagdes de

poder. A oficina, ministrada por
Rafael Malhado, doutorando e
pesquisador em comunicagao,
trouxe aos participantes uma analise
aprofundada de como a cultura n/e6
digital e as tecnologias influenciam o
cenario politico atual.

od labpromuvatijuca e outras 2 pessoas
8 de junho

10H 12H

A iniciativa ofereceu aos alunos
uma oportunidade pratica e
enriquecedora de explorar as
complexidades do tema, unindo
a teoria académica a realidade
pratica do mercado. A oficina
reforca o compromisso do labprom
em oferecer conteldos de ponta,
preparando seus alunos para

os desafios contemporaneos da
comunicacao e do jornalismo.

Data: 10 de junho as 12h
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Oficina de
producao de
conteudo para
midias digitiais

Em 11 de junho, o labprom promoveu
a Oficina de Producédo de Conteudo
para Midias Digitais. Ministrada

por Jodo Vitor, a oficina teve como
objetivo oferecer aos alunos uma
abordagem pratica sobre a criagao
de conteldo para as plataformas

atuais, conectando a teoria a
realidade do mercado digital.

labpromuvatijuca e outras 2 pessoas
8 de junho

n/e

QFICIHA

14H - 16H

OF IDIMA DE PROCUCAD DE CONTEDDS PARS, MICHAS CICITAS
Lk Ideins

Bori Vim & saoudas de Fusocmsdae s LA

T Pk R P VT ON - i [l AR
ANMIHISTHATIER st H e, M gan ptd 0

camrrsios o sl rdo om npimes cowe Tropiealiia

Cruabybon o, sivn b cis, ns Apoged, com docg am
ConTEmng - Brees Snciae

i =0
! =R N=

Oficina de
fotografia

No dia 11 de junho, o labprom
realizou a Oficina de Fotografia, com
a participagao dos fotdgrafos Joyce
Guilherme e Cadu Ribeiro. A oficina
ofereceu aos alunos uma experiéncia
pratica, abordando técnicas e a
criatividade por trds das cameras.

A iniciativa reforga 0 compromisso
do nudcleo em promover a conexao
dos estudantes com diferentes
areas da comunicacgao visual e com
profissionais do mercado.

labpromuvatijuca e outras 2 pessoas
B de junbo

/6
on - 107

OFICINA DE FOTOGRAF 1A
Estdadin de foografia

CADD RIBDIR®G # profoessr da UV,

MEETER BM DS [ PR #
epeidlistyem U Alua fu

Jover CUILHERME, " o, e
derrnio wn Edifcay i entre desipm, fecrologia,

edecacio s novagas, lecananda em
Publicidade, fornalicmo o Ded g
Gralion. Com eaperiinda no Brasil e
Poriupal, colahors o STARTURS em
UK, s igital
fecands om sreeeivitidade ¢
anpeidncias el no iEosin

" Peteebus, Cureos Matemitic pos
brés o e ==l se foemnando sm

._ na Agéncis Trl # gushoa prémios
- am bt de andse vl

Data: 11 de junho
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Palestra Online:
Vinicius Covas

No dia 11 de junho, o labprom
realizou uma palestra online com o
Doutor em Comunicagao Vinicius
Covas. O evento abordou temas
atuais como inteligéncia artificial e a
criagao de marcas, oferecendo aos
alunos uma perspectiva estratégica
sobre o mercado de comunicagao. A
iniciativa, em formato digital, reforca
o0 compromisso do nucleo em trazer
conteldos relevantes e inovadores.

"-i labpromuvatijuca e outras 2 pessoas
@ B de junho

/e

PALESTRA DMNLINE

18H30

Oficina de
comunicacao

corporativa

No dial:1)2 de junho, o labprom
realizou a Oficina de Comunicacao
Corporativa, ministrada por

Ana Beatriz Bernardo. Com sua
experiéncia como jornalista

e gestora de comunicacéo, a
palestrante ofereceu aos alunos
uma visdo pratica do mercado,
explorando as estratégias e 0s
desafios da comunicacao para
grandes marcas. O evento reforcou a
conexao do nucleo com o mercado
de comunicacgao corporativa.

@ labpromuvatijuca e outras 2 pessoas
& de junho

Data: 11 de junho
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Palestra de
Encerramento

No dia 12 de junho, a programacgao
foi encerrada com a palestra de
encerramento, que contou com

a participagao de Helena Girillo,
Lorena Morais e Victor Serra. O
evento, realizado pelo labprom,
reuniu diversos profissionais para
debater o futuro da comunicacéo e
o mercado de trabalho, oferecendo
aos alunos uma visdo abrangente
sobre as novas tendéncias da
profissao.

labpromuvatijuca e outras 2 pessoas

8 de junho

12/6

PALESTRA DE ENCERRAMENTO

)

HELENA GRILLO & jurnalista

t doemada pels UVA em 30148,
4 Atucu como produtars na

RéDio TuPl - ns TURD TV,

eam it CNT,

9H - 12H
Auditorio

catudante de PUBLICIBADE
L , formands

RECORDTY o REDETY. Fei
" jarnalista eportiva nas
 Oumpiapas pe Toguo
pelo RAMCEL Também &
AUTORA DE CINCO LIVEOS,

em W25, Saia da agencia
FOURM, |4 sjudou mais de
170 empresss a cresces na

&igital. & empresndedora

cuan experidnaa cm radic,
TV ek

PowiTica = CoMuNICATAD

com foco oo MARKETING o SINDICAL. |mitivu pua
e carreira sm sitss
i - o cemaval paszou par
radion TV,

Data: 12 de junho as 9h

GRAFICO, além de participar
dhe mentorias ¢ cursos
wolnados para agénciss.

=5

anos

i
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EQUIPE 2025.1

Coordenador: Altayr Derossi - Cadu Ribeiro

Estagidrios : Joyce Guilherme, Jorge Dumont, Mariana Rodrigues,

Vitor Bento

Colaboradores:
Giulia Leone
Ana Luiza Lopes
Gabriel Goulart
Maria Luiza
Maria Eduarda
Raian

Thiago Cruz

i)

NFOTO
©
O NFOTO

O Nucleo UVA de fotografia da Universidade Veiga de Almeida, dedica-se ao estudoe as
praticas fotograficas. Coordenado pelo Professor Altayr Derossi, e pelo professor Tl
Cadu Ribeiro, que também lecionam as disciplinas. Durante este periodo, o estidiodo
NFoto voltou a ativa com as atividades presenciais, abrindo o estidio para alunos
agendarem por e-mail para utilizacdo dos equipamentos fotograficos para disciplinas
extraclasse. Entre varias atividades, podemos destacar as palestras com profissionais da
area e alimentacdo nas redes sociais. Também houveram atividades como, workshop de

fotografia na SECOM e as fotos dos Professores dos cursos de Comunicacgédo da
Universidade Veiga de Almeida, feita pelos integrantes do NFoto. A equipe atual conta
com 7 alunos entre pratica profissional e voluntarios, que se dividem nas midias sociais e

na fotografia. O nucleo se relne todas as quartas-feiras para reunido geral e divididos

durante a semana em grupos no horario das 14h, no Laboratério de fotografia.

REDES SOCIAIS E ALCANCE

O grafico demonstra o alcance e o0 engajamento do nucleo nas redes sociais. A
imagem ilustra o numero de visualiza¢des, contas alcancadas e a atividade do

perfil, confirmando o crescimento digital do projeto.

nfoto.uva -«

Hicleo de Fotografia UVA
38 272

REDES SOCIAIS

< Visualizagdes

Gnimos 30 dias 9 de jun - 8 de jul Uhtimos 90 dias

4,338

VisualizagBes

60,4% O 396%

Contas alcangadas

Por tipa de contetido

Todos  Seguidores Mo seguidores

ALCANCE

@ 4 Visualizagbes @

10 de abr - 8 de jul

Por contetido principal

Ver tudo
L Eﬁ.
4 <
3 ‘5_ 406 i 389

Atividade do perfil © 423
0 de jan - 9 de at +133,7%

Visitas a0 perfi 308
+134,

@

Ultimos 50 dias - 10 de abr - 8 de jul

< Visualizagées

11,429

Visualizagbes

56,7% ( ) 43,3%

Contas alcangadas 2110
10164

Por tipo de conteddo

Por conteiido brincinal Ver tudo
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PROJETOS REALIZADOS

Café com a Pro

Reitora

No dia 13 de marg¢o de 2025, foi
realizado um encontro especial
no qual a Pré-Reitora ofereceu
um café da tarde para todos os
coordenadores de cursos do
Campus Tijuca. O evento serviu
como um momento de integragao
e alinhamento entre a gestao e as
coordenacdes académicas.
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Agendamento do
estudio para

uso de atividade
extraclasse

O estudio esta disponivel para o uso
de alunos em atividades extraclasse,
servindo como um espaco de

apoio a pratica e a experimentagao.
O agendamento é feito de forma
simples, através do e-mail nfoto@
uva.br, e 0 uso pode ser solicitado
de segunda a sexta-feira, em trés
periodos distintos: manha (8h20 as
12h), tarde (13h as 17h) e noite (18h
as 20h). O espaco visa incentivar

a criatividade e a producéo de
conteudo visual, oferecendo um
ambiente profissional para o
desenvolvimento das habilidades
dos estudantes.de integragao e
alinhamento entre a gestao e as
coordenacdes académicas.




Cobertura de eventos na
Veiga de Almeida

O NFOTO cobriu diversos eventos
gue ocorreram na
Universidade Veiga de Almeida
durante o primeiro
semestre de 2025.

Aula Inaugural de
Jornalismo e
Publicidade

O NFOTO cobriu o evento de Aula
Inaugural de

Jornalismo e Publicidadedurante o
primeiro

semestre de 2025.
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Palestra com Leslie
Leitao
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Aula inaugural de
Enfermagem

SECOM 2025 - 30
anos dos cursos de
Comunicacao
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Fotos dos colaboradores
da
Agéncia UVA
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Festa Junina UVA
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TCCs 2025.1
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EQUIPE 2025.1

Coordenador do Laboratdrio: Profa, Michele Cruz Vieira
Estagidrio: Isabel Vieira

Colaboradores:
Mariana Motta

Daniel Pais

Maria Eduarda Ladeira
Bianca Delbons

Caio da Silva

A¥eCom

Agéncia de Comunicacdo Institucional

©

A AGECOM

A Agéncia de Comunicacgéo Institucional (AGECOM) é um nucleo do curso de
Jornalismo da Universidade Veiga de Almeida. Criada em 2017 e coordenada pela
professora Michele Cruz Vieira desde 2024, a AGECOM busca fortalecer a imagem
do curso. Este relatério apresenta as atividades do primeiro semestre de 2025, com
destaque para o JOTA UVA NEWS, boletim mensal produzido por e para estudantes,
gue conecta a coordenagao aos alunos com conteldo relevante para a formagao em
jornalismo.

PROJETOS REALIZADOS

JOTA UVA NEWS

O Jota UVA News se estabeleceu
como a principal publicagdo da
AGECOM. O boletim, com formato
mensal e produzido integralmente
em PDF, é um veiculo de
comunicagao essencial para o curso
de Jornalismo. O grande diferencial
do Jota UVA News reside em seu
DNA: ele é feito de estudante

para estudante, o que garante um
conteldo que fala diretamente com
0s interesses e as necessidades dos
futuros jornalistas.

Cada edigao é cuidadosamente
elaborada para agregar e valorizar
a formacéo dos alunos, abordando
temas que vao desde a cobertura
de eventos internos até analises
aprofundadas sobre o mercado da
comunicacao.

Edicao de abril:

- )
A o, e 306 5ALA € A
erta ” l’ H n E LU S = R Yoge "ﬂlzl :x lllfll m novidades para o cuso de Joralismo da UUA
SESSAD #TBT: 40 PREMIO DE JORNALISMO £ -
IH MOSTRA DE PUBLICIDADE

TCC NOTA 10
i recebe nota méxima em TCC sobre o fendmeno CazéTu

Byoct no meacano inoica -
Uictor Serra conta sobre a rotina de um jornalista multimigia  RIO2C anuncia edicao de 2025 com tema sob

os limites da perfeicao

CONKEGA 05 OUTROS PROJETOS

B sy 00 CURSD O JORRAISTO

Trabalhos realizados em sala abrem portas para Dereck no mercado
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JOTA UVA - INSTAGRAM

O Jota UVA agrupa os canais
institucionais do curso de Jornalismo
com foco na cobertura de eventos
internos e noticias do campo
profissional. Foram desenvolvidos
diversos conteldos para o Instagram
voltados ao jornalismo, incluindo
curiosidades sobre termos da

area, perfis de grandes jornalistas,
indicagdes de filmes e séries sobre a
profissdo, além de alertas de cursos
e oportunidades de vagas voltadas
para estudantes.

jotauva
9 de abril

J GRANDES REPORTAGENS
" QUEM MATOU RUBENS PAIVA?
JORNAL DO BRASIL 1378

jotauva .
3 de abril

7/ MUNDO DIGITAL
CHAT GPT: 4° IMAGE GENERATOR

885 |

JOTAUVA

Canal do curso de Jornalismo da UVA e administrado pela Agéncia de Comunicaggo Institucional

(AgeCom).
Feito por alunos... mais
¢ flow.page/agecom.jotauva e mais 1

jotauva A morte de Rubens Paiva, deputado federal e
militante de esquerda, é um dos episddios mais sombrios
da ditadura militar no Brasil. Seguestrado, torturado e
assassinado, seu caso simboliza as graves violagoes de
direitos humanos do regime. Por anos, a versio oficial
alegava que ele morreu em um confronto, mas
investigagdes jornalisticas a partir dos anos 1990
comegaram a revelar a verdade.

Em 1995, o Jornal do Brasil publicou uma reportagem
investigativa de José Maria Mayrink, baseada em
documentos e depoimentos de ex-integrantes do regime,
que detalhou como Rubens Paiva foi sequestrado,
torturado e morto por agentes do DOI-CQDI, érgdo de
repressio politica. A matéria desmentiu a verséo oficial e
expds a brutalidade da ditadura, revelando um dos muitos
crimes encobertos.

A reportagem foi fundamental para reconstruir a narrativa
sobre os abusos do periodo e impulsionar o debate sobre
memdaria, verdade e justiga de transigdo no Brasil.

Por: @isavmarino

jotauva Nesta Ultima semana, o ChatGPT causou uma
grande discusséo ao langar uma ferramenta chamada "4o
Image Generator”. A grande polémica veio através da
explosdo de imagens com a estética de desenho dos
estldios Ghibli, produtora de animagées japonesa.

A trend levantou debates sobre protegdo de dados e
direitos autorais dos artistas, porém, isso ndo impediu a
startup de atrair mais de 1 milhdo de usuarios em apenas 1
hora, segundo Sam Altman, ceo da OpenAl, via X (ex-
Twitter).

A trend fez tanto sucesso que os GPUs da OpenAl,
empresa criadora do ChaGPT, ficaram sobrecarregados. O
CEO ainda afirmou, via X, gue o publico pode esperar gue
novos langamentos sofram atrasos devido a “"desafios de
capacidade”

Foto: Reprodugdo/@flamengo

Por: @gustacaos
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A RADIO UVA

A Réadio UVA é um laboratério que tem como objetivo incentivar a pratica
profissional dos alunos de Publicidade e Propaganda, Jornalismo e Cinema e
Audiovisual, durante o curso.

A Radio UVA oferece um espaco fisico confortavel aos alunos interessados
em realizar projetos como Podcast ou narragado para algum trabalho. Além dos
Podcast da prépria radio realizados por colaboradores e alunos da instituicao.

PROJETOS REALIZADOS

Podcasts Semanais

UVA Bolados

/

Programa em parceria com a Web
Radio Sintonia Esportiva, € um
resumao do futebol carioca, um
bate-papo com humor, analise e

criticas aos times do Rio e também

esporadicamente assuntos gerais do
futebol mundial.

Entre Divas

Videocast feito por mulheres, no
programa falamos sobre assuntos
da atualidade juntamente com
as experiéncias pessoais das
apresentadoras. O intuito é ser
um bate-papo entre amigas, um
programa conforto e leve gerando
identificagdo com a geracao atual.

tre Divas - Episdio 3 - Soliddo vs Solitude
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Bas Cast

Novo programa da réddio com um
resumao da NBA, analise dos jogos
da semana, também passando
pelos acontecimentos gerais da liga
americana. Sempre no mesmo estilo
de Bate Papo com um pouco de
humor

Clube dos 5

O videocast do nucleo foi concebido
para oferecer uma experiéncia
imersiva e analitica aos entusiastas
da sétima arte. Inspirado no formato
de clube do livro, o programa é
inteiramente dedicado a discussao
aprofundada de filmes, promovendo
a troca de ideias e a formagao de
senso critico entre os participantes.

Jornal da Radio

Durante o evento SECOM, a ) OF
equipe criou um jornal de plantao \ 2
voltado para a cobertura dos v
acontecimentos, mas com uma " ¢ mE— :
_ UVA

abordagem singular: o formato de
video foi totalmente direcionado para | RADIO S

o humor. g | o

—
JORNAL DA RADIO - SECOM 2025

Bienal do Livro 2025

A equipe realizou uma cobertura
completa e aprofundada da Bienal
do Livro Rio 2025, transformando
0 maior evento literario do pais em
um verdadeiro laboratério de pratica
jornalistica.
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ATV UVA

A TV UVA é um laboratério audiovisual que tem como objetivo incentivar a pratica
profissional dos alunos de Jornalismo, Publicidade e Propaganda e Cinema e Audiovisual,
durante o curso.

A TV oferece um espaco fisico confortavel aos alunos interessados em fazer parte
do projeto e produz trés programas e matérias jornalisticas para o Youtube e quatro
programas para o Instagram com exceléncia, além de posts com datas comemorativas e
dos assuntos mais falados do momento. Incentivando a criatividade e aprendizado mutuo.

PROJETOS REALIZADOS

UVA MUSIC

O programa é realizado com novas
promessas da musica, ele serve para
dar visibilidade para novos cantores,

independente do estilo musical.

O programa é composto por um
entrevistado e um apresentador. No meio
da gravagao é importante que os cantores

cantem uma de suas composicoes.

VAMOS FALAR SOBRE?

Programa de entrevistas. Os assuntos
podem ser variados, um feriado, data
comemorativa ou uma pessoa que seja
especialista em algum assunto.

Vamos Falar Sobre? - Especial Dia das Mies




TV UVA NOTICIAS

Sao noticias factuais. As matérias
podem ser gravadas na propria
universidade ou nas ruas. As

gravagoes geralmente sao realizadas

em duplas, trios ou sozinho.

DICAE

Programas sobre dicas semanais,
dois alunos apresentam dicas
de filmes, teatros, shows, entre

outros programas focados mais no
entretenimento.

NA PLAYLIST

O programa da cinco dicas ou
curiosidades sobre uma banda,
musica, musicos e shows que
estejam em alta no més ou que
sejam icOnicos.

DESVENDANDO

Um programa onde conta um
pouco sobre curiosidades histéricas
e te informa de uma maneira
descontraida.

“% Igor Barreto
3° Periodo

TV UVA Noticias - Bienal 2025
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CINE FIVE
O Cine Five é um programa focado
em cinema, idealizado para o
publico que busca curiosidades
e informacdes rapidas sobre o
universo cinematografico. A cada
episédio, o programa entrega cinco
dicas essenciais ou curiosidades
sobre um filme, que pode ser um
grande lancamento da semana ou
um classico do cinema. Com uma
linguagem acessivel e dindmica, o
Cine Five se propde a ser uma fonte
de entretenimento e conhecimento,
estimulando o interesse pela sétima
arte de forma pratica e divertida.

FOCA NO JOGO
O Foca no Jogo € o boletim
esportivo do nucleo, dedicado a
manter o publico atualizado sobre
os resultados dos jogos da semana.
Com um foco especial nos clubes
cariocas, o programa se tornou a
principal fonte para os apaixonados
por futebol que desejam
acompanhar as performances de
seus times de coracdo. O programa
nao se limita apenas aos resultados,
mas também aborda o contexto das
partidas, destacando momentos
importantes e contribuindo para
a discussao sobre o esporte com
analises rapidas e diretas.

Rio 2C 2025

_ ‘
4
| Pedro Bassan
Jornalista

TV UVA Noticias Rio 2C - 2025

@ (@vuva

CineFive - Marve! #sons

o @vuva
Anceloni: lenda em dose duplal's T @ - FOCA NO JOGO #shorts

39



EVENTOS INSTITUCIONAIS

ENADE

Cobertura: Exame Nacional de Desempenho dos Estudantes (ENADE)

A cobertura do Exame Nacional de Desempenho dos Estudantes (ENADE) em
2025 registrou um momento crucial na jornada académica dos alunos. As imagens
capturam a dedicacdo dos estudantes ao realizar a prova, que avalia o conhecimento
e as competéncias adquiridas ao longo da graduagao. O trabalho reforca a
importéancia da dedica¢do académica e do comprometimento do curso em preparar
os futuros comunicadores para os desafios da profissao.

SECOM

SECOM 2025 - Palestra Encerramento

Cobertura do Evento SECOM
A cobertura do evento SECOM demonstrou a aplicagédo pratica das habilidades de
reportagem dos alunos. As imagens documentam o trabalho de campo, onde os
estudantes entrevistaram os participantes, garantindo um registro profissional e
dinamico das atividades. Essa iniciativa destaca a importancia da vivéncia real para a
formacao de novos comunicadores.
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